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Megkezdte munkajat a TEXPLAT forum

Kutasi Csaba

A Textilipari Miiszaki és Tudomanyos Egyesiilet
(TMTE) februar 25-én tartotta a kordbban megala-
kult ,,Nemzeti Technoldgia Platform a Textil- és
Ruhaipar Megajitasaért” (TEXPLAT) els6 forumat a
Textilmizeumban.

Dr. Pataki Pal, a TMTE és a Platform tanacs elnoke
bevezetdjében kdszontdtte a mintegy félszdz megjelent
szakembert és érdeklédét. Hangsulyozta, hogy a
TEXPLAT-tal az egyesulet eddigi fennallasnak legjelen-
tésebb projektje kezdédott. Utalt arra, hogy jelzés érté-
ki a palyazat elnyerése, tehat a meglevé hazai textil- és
textilruhazati vallalkozasok megtartasat az iparvezetés
is fontosnak tartja.

»Mi van a szamok mogott?”

Ezzel a cimmel tartott eléadasaban Farkasné Rejté
Gabriella, a Kdzponti Statisztikai Hivatal (KSH) fétana-
csosa a hazai textil- és textilruhazati ipar helyzetérol
beszélt a statisztikai adatok tukrében. (Eléaddsdt la-
punk mas helyén szerkesztett formaban kozoljuk.) Is-
mertetését a 2007. évi tényadatok és a 2008. évi muta-
tok varhato alakulasanak figyelembe vételével készitet-
te, hangsulyozva azonban, hogy a ktilonb6z6 statiszti-
kédk csak a 4 {6 feletti vallalkozasok adatait tartalmaz-
zak.

A vizsgalt idészakban a textilia- és textilaru-
termelés és értékesités egyarant sajnalatosan folyama-
tosan csokkent. Mind a belfoldi kereskedelemben,
mind az exportban szamottevé visszaesés koOvetkezett
be. A 2000. évet 100 %-nak véve, 2008-ban 51,3 %-0s
(a textiliparban 51,0, a textilruhazati iparban 51,9 %)
volt a termelési volumen indexe, tehat a textilarugyar-
tas megfelez6dott. 2007-ben — 2006-hoz viszonyitva —
Osszességében 86,4 %-os termelésalakulas tapasztalha-
10, a béazisévhez képest 2008-ban pedig 80,2 %-0s in-
dex varhatd. A beruhazdsok mértéke a termelésesénél
jelentésebben csokkent (2007-ben 7 milliard Ft, tavaly
6,6 milliard Ft volt). A 2008. évi beruhazasokat tekintve
4 milliard Ft-ot invesztaltak a textilgyartdo és
2,6milliard Ft-ot a ruhazati iparba. A foglalkoztatottak
szdma is drasztikusan csokkent, 2008-ban kozel 38
ezer f6 dolgozott a textil- és textilruhdzati szektorban
egylttesen (2000-ben ez még 103,4 ezer {6 volt). A tex-
tilgyartasban tavaly 12,6 ezer f6 vett részt (2000-ben
33,2 ezer).

A 17-es kédszamu textilia-gyarto terilet alagazatait
tekintve az elmudlt két évben a fonds 18-22 %-ot, a
szovés 16-17 %-ot, a kikészités 3—4 %-ot, a konfekcio-
nalas (a ruhazat kivételével) 27-28 %-ot, az egyéb tex-
tiltermék-gyartas (szényeg, nemszo6tt kelme, muszaki
cikkek) 18-20 %-ot, a kotottkelme-termelés 1-2 %-ot, a
kotottaru- (harisnya-, puldver- stb.) gyartas 12 %-ot
tett ki. A termelési érték 2007-ben 93,4 milliard Ft volt,
2008-ra ez feltehetéen 89,4 milliard Ft korul alakul a
17-es kédszamu é&gazatban. Az an. muszaki textilaruk
és gumirozott termékek termelése ingadozé volt (csok-
kenés és novekedés volumenben és értékben egyarant
eléfordult). Ennek oka, hogy déntéen az allami beruha-

zasoktol (pl. autopalya épités) fugg e cikkek fogyaszta-
sa.

A textiliparban 2007-ben 2550 vallalkozast regiszt-
raltak (2004-ben még 3297-et tartottak nyilvan), azon-
ban nem biztos, hogy valamennyi mtikodé cégként vett
részt a textilgyartasban.

A ruhazati termékek gyartasa 2007-ben értékben
160,4 milliard Ft-ot, 2008-ban 111,8 milliard Ft-ot tett
ki. A ruhaipari gyartasban tavaly 25,4 ezer {6 vett részt
(2000-ben még 70,2 ezer dolgozdja volt a ruhaiparnak).
2007- ben a munkaruhéazat és az egyéb ruhazat kate-
goridjaban novekedés kovetkezett be (a bazisévhez vi-
szonyitva +11,8 ill. +20,4 %-ban), viszont a felséruha-
zat termelése csokkent (84,4 %-os index), az als6ruha-
zat bazisszintl volt. 2008-ban valészintileg minden
résztertileten visszaesés kovetkezett be, az el6zd év
szdzalékban valtoz6 mértékben (munkaruhézatnal
77,6, felséruhazatnal 62,1, alséruhazatnal 93,8, egyéb
terméknél 81,1 %-os index varhato).

A statisztikai adatok elemzésekor az eléadé hang-
sullyozta, hogy torzulast okoznak a kulénbozd tevé-
kenység-atsorolasok is (pl. a felséruhazati gyartas he-
lyett ilyen termékek kereskedelmi tevékenységére tor-
tént atéllas, a gépkocsi-tulés eldallitassal kapcsolatos
tevékenység butoripari besorolasa stb.). A ruhéazati-
iparban 2007-ben 5665 vallalkozast regisztraltak
(2004-ben még 7396 volt), azonban bizonytalan, hogy
valamennyi mikoédo cégként kertilt-e nyilvantartasra.

Az eléadas utan dr. Pataki Pal — mintegy felrazva a
hallgatosagot a negativ jellegih hazai adathalmaz utan -
hangsulyozta, hogy az Eurdpai Unidéban ugyanakkor
kedvez6 tendenciak figyelheték meg a textil- és ruha-
ipar tertletén. A 2007. évi alakulast tekintve, 2006-hoz
viszonyitva
e az egy dolgozdra esé eldallitott érték 6,8 %-kal nétt,
az egy fére juté beruhazas 6,9 %-kal emelkedett,

e 0Osszességében a textil-termékek forgalma 1,7 %-os
noévekedést mutat,

¢ mindezt pedig Ugy érték el, hogy a véllalatok szama
4.5 %-kal csokkent.
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A magyar mikrovallalkozasok statisztikai adatai is
(nemcsak a 4 6 feletti cégek mutatoi) lényegesek len-
nének, tekintve, hogy az uni6 textiles cégeinél atlago-
san 16,5 f6 tevékenykedik, tehat a kis- és kozépvallal-
kozasok a meghatarozok.

A hazai termékszerkezet még mindig kedvezétlen —
mutatott r4 dr. Pataki —, nem koveti az Eurdpaban
bevalt tendencidkat. Igy adott a stirgeté feladat: mind-
annyian tegyunk valamit annak érdekében, hogy ked-
vezd iranyba valtozzék a hazai textil- és textilruhazati
termékek szerkezete.

Kommunikacids stratégia

Méathé Csabané dr., a TMTE f6titkara és a TEXPLAT
szakmai vezetéje a témahoz f1z6dé kapcsolatos kom-
munikacios stratégiardl beszélt. ,Kinek, mit és hogyan
akarunk kommunikalni?” cimmel tartott eladdséaban
el6szor a Platform célcsoportjait mutatta be. A textil- és
ruhaipari termeld, felhasznal6 és értékesité vallalkoza-
sok mellett a kiillonb6z6 minisztériumok és hatdésagok,
a fogyasztovédelmi szervezetek, érdekképviseletek,
szakiranyu képzé- ill. kutatd-fejleszté intézmények,
gazdaséagpolitikai véleményformaldk, finanszirozék és
természetesen a nyilvanossag kerul a fokuszba. Fontos
feladat a textil- és ruhaipar presztizsének ndovelése
magasabb hozzaadott értékt cikkek fokozodé eléallita-
saval, a high-tech termékek nagyobb megjelenésével, a
valés megujulasi esélyek széleskérii bemutatiséaval,
minden szamottevé ujdonsag és sikeres tevékenység
kommunikalasaval. Az innovacion alapul6 termékszer-
kezet-fejlesztés biztosithatja a hazai agazatok meguju-
lasat, ehhez lényeges a cégek bekapcsoldodasa a
TEXPLAT munkéjaba. Kiemelkedéen fontos a folyama-
tos informaciéadas a Platform tevékenységérdl, rendez-
vényeirél, dokumentumairél. Ehhez a koézvetlen kom-
munikacion felll Iényeges tdbbek kozott a szaklapok-
ban (Magyar Textiltechnika, TextilForum), a kilonbozé
fogyasztovédelmi folyoiratokban és uUjsagokban folya-
matos tajékoztatdsok megjelentetése, tovabba sajat
kiadvanyok terjesztése. Hasonldéan kiemelt szerepuk
legyen a divatszakmai és kereskedelmi médiumokban
(Divatmarketing, A kereskedd, Next, hirlevelek stb.)
megjelené tudésitasoknak. A kulénbézé internetes
honlapokon (f6leg a TMTE www.tmte.hu cimen elérheté
honlapjan) szintén rendszeres TEXPLAT informaciok-
hoz jussanak az érdekléddk. Az illetékes minisztériu-
mok és hatdsagok, fogyasztovédelmi szervezetek, ér-
dekképviseletek, szakiranyu képzé- ill. kutato-fejleszté
intézmények honlapjain, ktilénb6zé kiadvanyaikban is
kapjanak helyet a Platformmal 6sszefiiggé kommuni-
kaciok. A szakértéket (gazdasagpolitikai véleményfor-
maldkat), finanszirozokat is folyamatosan tajékoztatni
kell. A nyilvanossagot sajtotajékoztatokkal és a kozmeé-
diumok segitségével kell biztositani.

Fokozni kell az egyes textil-felhasznaloi teruletek-
kel (egészségugy, szélloda- és vendéglatdipar, mezdgaz-
dasag, épitéipar, csomagolastechnikai tertletek, szalli-
tasi szektor stb.) kdzos rendezvények korét.

Végezetul az Eurdpai Unié altal kiadott ,Textil-
innovaciok egy jobb Eurodpéért — Jovokép 2020-ra” c.
kiadvany kulcsgondolatait emelte ki az el6ado:

e biztonsagos és kényelmes kornyezet megterem-
tése (dekoracios és funkcionalis lakastextil-termékek,
komfortot szolgalé cikkek, textiles gépkocsi biztonsagi
kiegésziték stb.),
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o egészségmeglrzés és helyreallitas innovativ ter-
mékekkel (funkcionalis és intelligens ruhazatok, pl.
életfunkciok folyamatos monitorozasaval, karos kor-
nyezeti hatasok jelzésével stb.),

o szdllitasi teruleteken és az energiatermelé, tarol6
ill. ellatérendszereknél els6sorban a kompozit szerkeze-
tek tovabbi elterjesztése,

e a kornyezet- és természetvédelem jelentés foko-
zasa a textilalapanyagok nyerése és kikészitése ill. to-
vabbfeldolgozasa soran,

e az europai kulturalis sokféleségen alapulé krea-
tivitas, mint fenntarthaté versenyelény kihasznalasa
(designbol termékmegvaldsitas, haldézatokkal megvalo-
sulo termékfejlesztés, testszkenneres méretvétel utan
egyéni méretre realizalt nagyipari konfekcionalas, ter-
mékhez szolgaltatas-kapcsolas stb.).

A magyar textil- és ruhaipar jovéképe 2020-ig

E téma megvitatdsa dr. Szoboszlai Attilanak, a
SIMOL Szervezetfejlesztési- és Stratégiai Tanacsadod Kft.
ugyvezetéjének, mint moderatornak a vezetésével folyt
négy munkacsoportban. Utélag érdekes 0&sszetételt
mutattak a spontan szervezédéstl csoportok (minde-
nutt képviselve volt valamennyi korosztaly, jelen volt
gyartd és kereskedd, részvett szakképzési és divat
szakember, bekapcsolddott TMTE vezets). A féloras,
mintegy brain-storming-os munkat kévetéen szamoltak
be a team-vezeték a fébb javaslatokrol. A tablakon
megjelenitett szamos és értékes elképzelést csoportosit-
va az alabbi f6bb témakat érintették a 7-9 f6bdl dssze-
allt lelkes csapatok.

e A sokoldall és mélyrehaté képzés kiemelt szere-
pet kapott. A korszertl szakmai tudas az elvart maga-
sabb szintli képzettség elérésén tulmenden Uj tertle-
tekkel is béviljon a kilénbodzd textiltermékeket hasz-
nalé mas ipartertletek tevékenységének megismerésé-
vel, a tébbféle tudas elérésével, a tarsiparagakkal foly-
tatott tapasztalatcserékkel. Természetesen el6térbe
kerilt az idegennyelv-tudas fontossaga, kilénos tekin-
tettel a szaknyelvre. A teljes képzési struktdrara kiter-
jedé igényt is megfogalmaztak a jovokép kialakitasaban
részvevok (képességfejlesztés, tréningek az innovativ
gondolkodas elésegitésére, kommunikaciéos készség
fokozasa, kapcsolat teremté képesség fejlesztése, gaz-
dasagi intelligencia szélesitése, nagyobb latokort szor-
galmazé személyiség-fejlesztések stb.).

» A termékek fejlesztése és a termékszerkezet

Gytlnek az 6tletek
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korszeriisitése terén szintén szadmos hasznos kezde-
ményezésrél hallhattunk. Szinte egydntetll igényként
fogalmazédott meg, hogy a termékekben tébb és tobbfé-
le tudas testesitédjon meg. Szé esett a kézmtives mun-
ka prioritasardl, a termékekben torténd szélesebb meg-
jelenitésérdl. Fontos az egyedi igényu, ill. meghataro-
zott célcsoportok igényeit kielégité ruhazati és lakastex-
til termékek (ndévekvd részaranyt idésebb korosztaly,
az egyre szaporodo egyszemélyes haztartasok stb.) tu-
datos fejlesztése. Tébb példan bemutatva elétérbe ke-
ralt, hogy egyetlen termék helyett komplett megoldasok
kialakitasadban legyenek érdekeltek a textil- és textilru-
hazati iparban tevékenykeddék. A kérnyezetkiméld eléal-
litasti, az emberi egészséget megdérzé hasznalati tulaj-
donséagu cikkek mind nagyobb részaranya meghatarozé
igényként kerilt a javaslatok kézé (a teljes életciklusra
kiterjed6é gyartoi felelésség, hulladékmérséklés stb.).
Toébben hangstulyoztak, hogy a jovében a terméklanc-
ban mindenképpen alkotoként, alakitoként vegyunk
részt. A sajat markak gyarapodo fejlesztése, a magyar
termékek elismertségének és elterjesztésének fokozasa
szintén sarkalatos kérdés. Kiemelt jovébeni feladat a
nemzetkozi termelési kooperaciék (pl. folyékony-
ammonias kikészitéssel-, plazmakezeléssel foglalkoz6
kualféldi bérmunka-centrumok igénybevétele, viz nélkuli
szinezést (pl. szuperkritikus széndioxiddal) alkalmazé
festodék felkutatasa stb.) nagyobb részaranyu igénybe-
vétele a hazai termék-eléallitasban. Természetesen a
know-how jobb hasznositasa is elengedhetetlen. A tu-
datos fogyasztok kiszolgalasa legyen alapveté kritérium
szakagazataik szamara. A kulénb6z6 felhasznalasi
tertiletti protektiv termékek fejlesztésében és gyartasa-
ban tovabb novekedjék érdekeltséglink. Végul, de nem
utolsd sorban pl. a nanotechnolégiat hasznosito, high-
tech textilidk, az intelligens textiltermékek eldallitasa-
ban egyre jobban novekedjék a részvételiink, akar egy-
egy részmuvelet kivitelezésével is.

e A szolgaltatas jelleg fokozodasa is jovébeni fel-
adat. Egyrészt az egészségmeglrzést garantalé és a
gyogyito termékek terén vannak szamottevé lehetésége-
ink. Masrészt a kulénb6zé kompozitok szerkezeti vaz-
anyagainal, az egyre tébb mas iparagi tertleten hasz-
nalatos muiszaki textilek terén is komoly tovabbi esé-
lyeink vannak. Az Ujrahasznosithato termékek draszti-
kus részaranyu fejlesztése unokank iranti felelésségbdl

is kiemelt feladatunk. A textiltermékek gondozasaval
OsszefUiggd szolgaltatasok (javitas, tisztitas stb.) mind-
ségének fejlesztése szintén stirgeté igénnyel jelent meg.

e A versenyképesség szem elétt tartasa, mint a 21.
szazad egyik legnagyobb kihivasara val6 reagalas is
markansan megnyilvanult a jovéért felelésséget érzé
munkatarsak korében. A tudasintenziv gyartas, a na-
gyobb hozzaadott értékd cikkek mind jobban fokozédé
részaranya legyen jelen a jovObeni kinalatunkban. Az
optimalis marketing tevékenység jellemezze elkdvetke-
zendd évtizedUnket. A piaci réseket gyors reagalassal
ismerjuk fel, a kapcsolédé iparagak kinalta lehetdsége-
ket maximalisan hasznaljuk ki. Keruljon a kdzéppont-
ba a hatékony munkaszervezés, a specializalédas. Tan-
junk ki megbizhatdésagunkkal a piacon, ez biztos sikert
garantalhat az elkdvetkezé idészakokban. A ,niche”
piacra valo bekerulés is fontos célkittizés. Ez olyan
szuik, korulhatarolhaté tertileteket jelent, amelyre a
nagyobb méretti vallalkozdsok kevésbé fokuszalnak
(lenne kereslet, de egyelére nincs kinalat).

e Erdsségeink tényleges kihasznalasara lényege-
sen nagyobb hangsulyt kell fektetni. Példaul sztik
célcsoportok szamara allitsunk el6 magas szinvonala
termékeket. A hazai iparmutivészet értékei egyre jobban
jelenjenek meg a magyar textil- és textilruhazati cik-
kekben. A nagyobb fajlagos héenergia-igényi folyama-
toknal (pl. kikészités) térjink at egyre szélesebben a
geotermikus-energia hasznositasara. A rank jellemzé
kreativitas erételjesebben nyilvanuljon meg a termék-
fejlesztéseknél, a piaci rések kihasznalasaban, a komp-
lett megoldésok életre hivasaban. Kedvezé foldrajzi
helyzettinket féként a logisztikai tevékenység emelésé-
vel mind jobban hasznaljuk ki. Batrabban kapcsoldd-
junk be a stratégiai partnerségbe a kutatas-fejlesztés
és az innovacio tertiletén. A hatékony egyuttmuikodés
érdekében széleskorten ismerjik fel a kolcsénods biza-
lom suirgetd sziikségességeét.

A féloras kozos gondolkodas tébb 1) tényezére ird-
nyitotta ra a figyelmet és szamos, kontinensinkén
elfogadott iranyt erdsitett meg. A munkacsoportok ve-
zet6i ezutan tovabb finomitjak a javaslatokat és részle-
tesebb Osszefoglalé készitésével fogjak segiteni a Plat-
form munkajat.
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