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Kutasi Csaba 

 
A közelmúltban a TÁRKI Társadalomkutatási 

Intézet Zrt. kutatást végzett, hogy milyen hamis 
termékeket vásárolnak elıszeretettel a hazai fo-
gyasztók. Sajnálatos módon a ruházati termékeknél 
érdekli legkevésbé a vásárlót, hogy eredeti, vagy 
hamisított terméket vesz-e. A felmérésben résztve-
vık egyharmada azt válaszolta, hogy bármikor 
megvenné a hamis megjelöléső cikket. 

A kutatásból az is kiderül, hogy a válaszadók 40 %-
a szerint a hamisított terméket nem lehet az eredetitıl 
megkülönböztetni. Tíz megkérdezettbıl nyolc vallja, 
hogyha a valódi termékek olcsóbbak lennének, úgy ke-
vésbé lenne vonzó a hamis megjelöléső áru. A vásárlók 
57 %-a szerint kevés információt közvetítenek a külön-
bözı médiumok a hamisítás veszélyeirıl, káros hatása-
iról. A TÁRKI kutatásából az is kiderül, hogy a válasz-
adók 75 %-a a gyakoribb és hatékonyabb ellenırzéstıl 
várná a hamisítványok széleskörő kiszőrését. Egy má-
sik kérdésre adott válasz szerint a felmérésben résztve-
vık 70 %-a a hamisítók és a hamisítványterjesztık szi-
gorúbb büntetésében látja a megoldást. 

Az eredeti termék külsı megjelenésének lemásolá-
sán alapuló hamisítás mögött nincs más, mint a már-
kás termék ismertségének kihasználása fokozott ha-
szonszerzés céljából. A Vám- és Pénzügyırség adatai 
szerint is a leggyakrabban hamisított termékek között 
élenjárnak az alsó- és felsıruházati, szabadidı- és 
sportruházatok, valamint a rajzfilmfigurás gyermektex-
tíliák, továbbá a ruházat-kiegészítık (övek, táskák, 
stb.). 

A hamisítások nemzetgazdaságilag károsak és 
társadalmi hatásuk is veszélyes. A szervezett fekete-
gazdaságra és a bőnözésre jelentıs befolyással vannak, 
elveszik a piacot a jogtiszta termékektıl, így a hamis 
cikkek terjedése hosszútávon munkahelyek elvesztését 
is okozhatja. A 
nagyhírő, márkás 
termékeket elıál-
lító külföldi gyár-
tók számára visz-
szataszító az 
olyan ország, ahol 
a hamisítványok 
nagyban jelen 
vannak, aktív a 
felvevıpiac és kí-
vánni valót hagy 
maga után a jog-
érvényesítés. Így 
a csökkenı kül-
földi tıkebefekte-
tésekkel az ország 
gazdaságának fej-
lıdését is gátol-
hatják a kalóz-
termékek. A 
gyak-ran gyenge 
minıségő és el-
lenırizetlen kö-
rülmények között 

elıállított textilhamisítványok általában nemcsak kis 
használati értéket képviselnek, hanem az egészségre 
káros anyagokat, veszélyes kialakításokat is hordoz-
hatnak. 

Fellépés a hamisítványok ellen 

A korábban megalakult Hamisítás Elleni Nemzeti 
Testület (HENT) az illetékes hatóságok, minisztériu-
mok, igazságszolgáltató szervek, szakmai szövetségek, 
egyéb civil szervezetek együttmőködésének fontos plat-
formja. 

Tekintettel arra, hogy az áru hamis megjelölése, a 
védjegyhamisítás elsısorban a közismert, jól csengı 
külföldi márkákra terjed ki, így fıleg az ilyen cikkek 
importjának és forgalomba kerülésének megakadályo-
zásával ill. a hazai elıállításának tilalmával kell foglal-
kozni. Természetesen a kereskedelembe szabálytalanul 
bekerült hamis termékek kiszőrése is alapvetı fontos-
ságú. 

A jogsértı áru belföldi forgalomba hozatalát és 
esetleges kivitelét a védjegyoltalomra jogosult, a véd-
jegy használója, a jogok kezelését végzı szervezet is 
megakadályozhatja (pl. az illetékes vámhatóságnál tett 
eseti vagy általános kérelem elıterjesztésével). A már-
kajelzéssel ellátott textil- és textilruházati termék ese-
tében információ kérhetı a Magyar Szabadalmi Hivatal 
Nemzetközi - mintákkal és védjegyekkel foglalkozó - 
Fıosztályától, hogy fennáll-e a védjegyoltalom. Egyéb-
ként az interneten bárki számára hozzáférhetık az in-
formációk, a www.mszh.hu elérhetıségen a „PIPACS” 
(Publikus Iparjogvédelmi Adatbázis Család) ablakra 
kattintva, vagy a http://pipacsweb.hpo.hu link igény-
bevételével (oltalmi forma stb.). Természetesen számos 
szervezet (pl. a Védjegy- és Szerzıi Jogvédı Alapítvány, 
a Márkavédık Egyesülete, stb.) segítsége igénybe vehe-

tı. 
A belföldi for-

galomban igen 
gyakran találko-
zunk kétes jelölé-
ső és/vagy rossz 
minıségő áruval 
(fıleg a vásározó 
kereskedelem so-
rán, de az e-ke-
reskedelemben is 
elıfordulhat), ha 
mégis bekerült az 
országba, ill. eset-
leg nálunk állítot-
ták elı. Amennyi-
ben fennáll az áru 
hamis megjelölé-
sének alapos gya-
núja, célszerő be-
jelentést tenni az 
illetékes hatósá-
goknál, szerveze-
teknél. Nagyobb 
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volumen esetén elsısorban a területileg illetékes bőn-
üldözı szervek kompetenciája az áru hamis megjelölé-
se alapos gyanújának kivizsgálása, az erre szakosodott 
igazságügyi szakértık bevonásával. A Vám- és Pénz-
ügyırség Járırszolgálati Parancsnokság járırei az or-
szág több piacán jelen vannak, részt vesznek a szerve-
zett razziákon. Közremőködésükkel kerül kiszőrésre 
többek között a legtöbb hamisított textiltermék. 

Feltétlenül szólni kell a hazai forgalmazó cégek, 
márkaképviseletek szolgáltatta információk fontossá-
gáról, amennyiben a hamisítás gyanúja esetén hozzá-
juk fordulunk. A közismertebb – pl. egy-egy adott 
sport- ill. farmerruházati és egyéb márkás – textilter-
mék forgalmazókat akár az internet, a telefonkönyv 
alapján is fellelhetjük. Ugyanakkor a még nem olyan 
közismert ill. népszerő, védjegyekkel ellátott termékek 
ill. több kisebb márka képviseletét egyszerre ellátó 
nagykereskedık, importırök feltérképezése általában 
nem könnyő. Ilyenkor a legegyszerőbb egy márkás cik-
ket jogosultan árusító kiskereskedelmi egységet felke-
resni (szinte a nagyobb üzletközpontok mindegyikében 
megtalálható az eredeti terméket forgalmazó bolt) és 
kérni a forgalmazó nevét, címét. A partnerrel kapcso-
latba kerülve tisztázni kell, hogy kizárólagos forgalma-
zási joggal látja-e el a márkaképviseletet, vagy más ha-
zai jogosult is elıfordul. Ezután a forgalmazó – saját jól 
felfogott érdekét is figyelembe véve – bizonyára számos 
hasznos tudnivalóval ismertet meg és segít a hamis 
megjelöléső áruk mielıbbi kiszőrésében. 

Az „áru hamis megjelölése” (értékhatártól függı-
en szabálysértés vagy bőncselekmény), tehát több gaz-
dasági tevékenységgel is megvalósítható. Leegyszerősít-
ve pl. akkor áll fenn, amennyiben 

� a márkás terméknek aránylag megfelelı minı-
ségő és formai, tartalmi jellemzıkkel rendelkezı (azaz a 
védjegy szerinti árujegyzékben szereplı) árun a véd-
jegyjogosult engedélye nélkül szerepel a védett megjelö-
lés (így értelemszerően elmarad a jogdíj megfizetése); 

� a valódi, márkás terméknek nem megfelelı – 
„silány” – minıségő és formai ill. tartalmi jellemzıkkel 
rendelkezı árun, s természetesen a védjegyjogosult en-
gedélye nélkül szerepel az egyébként oltalom alá esı 
megjelölés; 

� a forgalmazott hamis terméken olyan megjelö-
lést alkalmaznak, amely a fogyasztó számára megté-
vesztı, a bejegyzett védjeggyel összekeverhetı; 

� az aktuális védjegy-árujegyzékben nem szerep-
lı termékeken jelenítik meg a védjegynek megfelelı, 
vagy ahhoz hasonló megjelölést (pl. nálunk csak lábbe-
lire vonatkozik a védjegyoltalom, ugyanakkor textilru-
házati terméken is alkalmazzák). 

A márka eredetiség elemzése során számos ténye-
zıt kell vizsgálni, hogy a megjelölt textiltermékek való-
diságáról meggyızıdjünk, vagy éppen felismerjük az 
áru hamis megjelölésének tényét. A fontosabb ellenır-
zési szempontok: 

� a vásárlás helyszíne, az értékesítés formája, 
� a termék beszerzési- ill. forgalmi értéke, alkal-

mazott fogyasztói ára, 
� a győjtıcsomagolás (pl. kartondoboz) jellemzıi, 
� az egyedi csomagolás (döntıen fóliatasak) fon-

tosabb tulajdonságai, ismérvei, 
� a késztermék alapanyaga, kellékei, konfekcio-

nálása és általános külsıképe, 
� a modell jellege az aktuális trend ismeretében, 
� a márkajelölések jellegzetességei, 

� a bevarrt címkék lényeges jellemzıi, elhelyezé-
se, 

� a papír címkék formai- és tartalmi jellegzetes-
ségei, valamint meglétük, 

� a termék eredete (gyártó, beszállító, stb.), 
� egyéb speciális ismérvek. 

Árulkodó jelek 

A vásárlás helyszíne meghatározó tényezı. Az ere-
deti márkás termékeket szakboltokban, vagy nagyobb 
üzletközpontok, áruházláncok erre szakosodott elárusí-
tóhelyein kínálják. A különbözı piacokon, továbbá az 
ún. vásározó árusítás során, netán utcai árusoknál, 
akár a házaló kereskedelmi formánál nagy valószínő-
séggel fordulhatnak elı hamisított termékek. Az egyre 
terjedı e-kereskedelmi, internetes vásárlásnál is kiszol-
gáltatottabb a fogyasztó, tekintettel arra is, hogy az el-
adó és a vevı között nincs fizikailag tényleges kapcso-
lat. 

A termékek forgalmi értéke, ára szintén árulkodó. 
Amennyiben a jogtiszta, valódi márkás termék áránál 
jóval olcsóbban kínálják a portékát, egyértelmően gya-
nakodni lehet az áru hamis megjelölésére, azaz nem 
eredeti voltára. 

A győjtıcsomagolás megtekintési lehetısége ese-
tén szemügyre kell venni, pl. a kartondobozok méretét, 
kialakítását, a lezárás módját (általában a védjegy sze-
rinti felülnyomással ellátott záró szalag is jellemzi a va-
lódi terméket), a feliratozásokat, címkézés formai- és 
tartalmi jellemzıit, egyéb információk (pl. egyéni vonal-
kód, cikkszám, szín stb.) meglétét. A győjtıcsomagolás 
részét jelenti pl. az egyedileg tasakolt termék dobozon 
belüli kötegelése és fóliázása (pl. hatosával) is. 

Az egyedi csomagolás vizsgálata, pl. a fóliatasak 
anyagára (pl. ténylegesen környezetbarát fólia a szabá-
lyos jelzéssel), kialakítására, záródási módjára, felirato-
zására, az alkalmazott öntapadó címke külsıképére és 
adataira (cikkszám, méret, szín, vonalkód stb.) terjed-
jen ki. Továbbá a termék adjusztálásához használt kel-
lékek is ellenırizendık (pl. merevítı karton, díszítı pa-
pírszalag, befogófej, reklámanyag, termékismertetı lap, 
külön fogyasztói tájékoztatást szolgáló füzetecske, stb.). 
A valódi termékek mindig egyedi csomagolással ellátot-
tan kerülnek forgalomba. 

A késztermék elıállításához felhasznált kelme 
fontosabb mőszaki- és külsıképi jellemzıinek megfele-
lı kontrollálása lényeges.  

� A valódi, márkás termékeknél a kelmeképzés-
hez felhasznált fonalakat nagyfokú egyenletesség, 
nopp-mentesség jellemzi, így a termék általános külsı-
képére is a teljesen szabályos felépítés jellemzı.  

� A sportruházatokat tekintve fıleg a vetülék-
rendszerő (pl. egyszínoldalas kelme, vagy éppen az ún. 
„integrált”, kétféle alapanyagból kötött stb.) kötött kel-
mék képezik az alapanyagokat. Az eredeti termékek 
kelme-alapanyagira általában tiszta pamut összetételő 
vagy pamut-szintetikusszál keverék összetétel jellemzı, 
kis mennyiségő elasztánfonallal kiegészítve. Eseten-
ként szintetikus mikroszál (pl. poliészter, poliamid stb.) 
és elasztánfonalakból kötött nagy rugalmasságú textil-
anyagok fordulnak elı. A valódi termékek kötött kelmé-
inél szemsor-irányú csíkozottság (akár fonalproblémák, 
akár lakat-, fonalfék-, adagoló-beállítás hiányosságai) 
nem fordul elı. Kelme elcsavarodás ill. a szemsor de-



 FOGYASZTÓVÉDELEM  

 MAGYAR TEXTILTECHNIKA LXIII. ÉVF. 2010/2   75 

formáció (hullámosság, íveltség) nem lelhetı fel, vagy 
megtőrt mértékő. 

� Az eredeti termékek szövött alapanyagai is álta-
lában egyedi nyersanyag-összetételt és szerkezetet, jel-
legzetes külsıképet testesítenek meg. A szabadidı-
ruházatok egy része, így a sortnadrágok, dzsekik, téli 
sportruházatok stb. egyenletes fonalú, igényes külsı-
képő szövött méteráruk (pl. mikroszálas mesterséges 
szálasanyagokból) konfekcionálásával készülnek. A va-
lódi farmertermékeknél a konfekcionáláshoz felhasznált 
jellegzetes, sávolykötéső (kék láncfonalakból és nyers 
ill. fehér vetülékfonalakból) szövetek általános külsıké-
pe (szín, fonalegyenletesség stb.) jellegzetesen magas 
színvonalú. 

A valódi termékek méteráru alapanyagainak kiké-
szítésére a kifogástalan vegyi megmunkálások (pl. op-
timális fehérség, egyenletes színezés, igényes kivitelezé-
ső nyomás, hatékony végkikészítés stb.) jellemzık. A 
mechanikai hatások esetében (pl. szabályos kivitelezé-
ső és egyenletesen csiszolt kelmefelület; optimális ma-
gasságú és sőrőségő bolyhozott száltakaró; egységes és 
esztétikus plüssfelület; az igényeknek megfelelıen ki-
alakított és tartós fényesség stb.) a magas minıségi 
színvonal jellemzı.  

A márkajelzésen kívül elıforduló nyomással min-
tázott részeket az igényesség ill. a korszerő eljárások-
kal kivitelezett nyomatok jellemzik. Elterjedtek a 
plastisol pépekkel kialakított, high density (élesen ki-
emelkedı magas nyomatok), puff (domború), reflektiv 
ill. fluoreszkáló, thermosensitiv (hıre színét változtató), 
metál- ill. csillámjellegő és egyéb nem vizes bázisú 
nyomott felületek. A valódi termékeknél a nyomott fel-
iratok, mintázatok kialakítására jellemzı a tökéletes 
rapportartás (a különbözı színő mintaelemek szabá-
lyos illeszkedése), a kötött kelmefelület nyúlásakor a 
nyomat összefüggı egybemaradása (ezt pl. a teljes 
nyomott felület alá felvitt, fehér plastisol réteg, mint 
rugalmas hordozó biztosítja). Jellemzı a finom vonalak, 
pontok és egyéb aprólékos mintarészletek igényes ki-
alakítása, a kontúrok élessége, és minden egyéb grafi-
kusi és mintatervezıi elvárás tökéletes megvalósítása. 
A speciális megoldások között megemlítendı a flock-
nyomás (az ún. plüss-szerő pehelynyomás), ill. az egyre 
szélesebb körben terjedı, digitális textil-nyomtatással 
létrehozott felirat, embléma ill. mintázat kialakítás 
(közvetlenül, vagy papír közbensı hordozóra felvitt 
transzfernyomás közvetítésével). A pehelynyomással 
(flockolással) mintázott felületrészeknél alapvetı köve-
telmény a rendeltetésszerő használatnál bekövetkezı 
dörzsölı, súrlódó igénybevételekkel szembeni megfelelı 
ellenállás (pl. a PVC hordozó rétegbe „belıtt” szálré-
szecskék rögzítése leválás-mentesen viselkedjen a kop-
tató hatás során). 

Az alapanyagul szolgáló kelmék egyéb rejtett hibái 
is fennállhatnak a hamisítványoknál. Így a mosás ha-
tására bekövetkezı méretváltozás, győrıdésfeloldó-
képesség, rugalmas visszaalakuló képesség, kopással 
szembeni ellenállás, szintetikus száltartalom esetén a 
felületi elhasználódásra jellemzı göbösödési hajlam, 
szilárdsági jellemzık stb. hagynak kívánnivalót. A ren-
deltetési célnak egyértelmően megfelelı használati 
színtartósági kritériumoknak (mosással, izzadsággal, 
száraz és nedves dörzsöléssel, fénnyel, klórozott uszo-
dai ill. tengervízzel, vegytisztítással szemben stb.) alap-
vetıen és megbízhatóan meg kell felelniük a valódi 
termékeknek. Az általánosabb színtartósági tulajdon-

ságokon felül számtalanszor egyéb tesztelésekre is sor 
kell, hogy kerüljön. Pl. esztétikai kopásállóság – azaz a 
koptató igénybevételre hogyan változik a kelme színha-
tása –, textilszínezék PVC-be történı migrációja stb.) 
pozitív eredményei is szükségesek a megfelelıség dek-
larálásához. Továbbá a rendeltetés ismeretében minden 
olyan mérhetı minıségjellemzı optimális tényértéke 
lényeges követelmény, amely akár egy-egy áruházlánc 
vizsgálati módszere szerint kontrollált.  

A különbözı kellékek esetében, a védjegy megjelö-
lésre szolgáló emblémák (hímzett, nyomott és szalag-
szövött, ill. egyéb módon kivitelezett) feleljenek meg a 
márkát jellemzı külsıképi és egyéb (pl. színtartósági, 
kopásállósági stb.) követelményeknek. Az utóbbi idı-
ben általában elterjedt, hogy a valódi termékeken a 
márkát jelölı feliratok, grafikák, ábrák, stb. visszafo-
gottabbak (kisebb mérető, nem feltőnı elhelyezés, ke-
vésbé harsány színek stb.). A hamisítványoknál fıként 
jellemzı az agyondíszítettség. A farmernadrágok öv-
pántján hátul elhelyezett, tőzéssel rögzített márkajelölı 
címke anyaga, kivitelezése és grafikai elemei precízen 
követik az eredeti márka jegyeit. Pl. ezek a rávarrt 
márkajelölések általában mindig valódi bırbıl készül-
nek, mőbır változatuk eleve a hamisításra utal (kivéte-
lek a márkához tudatosan megválasztott mosható 
„prespán-szerő” címkék). 

A belsı kellékek (betétek, közbélések, bélésanya-
gok stb.) anyagának igényes kiválasztása, kialakítása, 
rögzítése (pl. laminálással) a valódi termékeknél termé-
szetesen kifogástalan legyen. Pl. ha speciális a viselési 
komfortot fokozó szendvicsszerkezetet – így az ismert 
Gore-Tex, Sympatex stb. membrán alkalmazással – 
hirdet a fogyasztói tájékoztatást jelentı reklámanyag, 
címke, úgy ennek maradéktalanul feleljen meg a ter-
mék. Hasonlóan biztosítsa a széleskörő ruházatfizioló-
giai komfortot a klíma-aktív (PCM részecskékkel ellá-
tott) funkcionális anyaggal reklámozott ruházat. Utóbbi 
megoldásnál a termékben jelenlevı különleges anyag és 
szerkezet hőtést és melegítést egyaránt képes közvetí-
teni viselıjének. A különbözı záródási kellékek (gom-
bok, nyomókapcsok, húzózárak, tépızárak stb.) szintén 
elégítsék ki márkás termékekre jellemzı kidolgozási, 
tartóssági és esztétikai elıírásokat. A farmertermékek 
esetében a fémgombok, szegecsek anyaga, kialakítása 
és rögzítése is pontosan kötıdik az adott márkához. 
Fontos, hogy az elıforduló grafikai jelölések, védjegyet 
megtestesítı egyéb formátumok egyezzenek a védjegyol-
talom alá esı kritériumokkal. Ide tartoznak, pl. a külsı 
oldalvarrásoknál rögzített márkás szalag szövött, nyo-
mott ill. mőanyagból készült dombornyomású címkék 
is. 

A valódi termékek konfekcionálása tekintetében a 
szabályos, kelmeadottságokhoz (szövött, kötött) maxi-
málisan igazodó rugalmassággal és szilárdsági jellem-
zıkkel, ill. optimális varrásszélességgel kialakított ösz-
szeállító varratok alapvetı elvárások. Ezek esztétikus 
kidolgozással, a varratvégek elıirt hosszúságú vágásá-
val, bomlásmentes kivitelben, stb. fordulnak elı a való-
di termékeken. Természetesen fontos, hogy a szabott 
idomok torzulásmentesek legyenek, ennek érdekében 
fontos a kelme szerkezetének megfelelı felfektetés. Ér-
telemszerően lényeges – kiemelten a kötött alapanyag-
oknál – az optimális kelmeszélesség és relaxált hossz-
irányú kelmeállapot biztosítása a terítés során (ideértve 
a kikészített készkelme optimális mőszaki jellemzıit, 
kiemelten a feszültségmentes állapotot). A szövött alap-
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anyagokból készített termékeknél fontos az igénybevett 
részek (pl. nadrág eleje és háta felmenet stb.) kétsoros 
varrással történı tőzése. 

A közepes méretre készített termék elégítse ki a 
nemnek, életkornak, testalkatnak megfelelı követelmé-
nyeket, az arányosítással készített egyéb (kisebb, na-
gyobb) méretállások feleljenek meg a méretjelölés sze-
rinti kritériumoknak (a késztermék vonatkozó jellemzı-
in kívül az elıírás szerint mosott, tisztított áru is az elı-
irt mérettulajdonságokkal rendelkezzék). A varrócérna 
számos valódi termék (pl. farmerruházat stb.) esetében 
egyedi színő és szerkezető ill. finomságú. A farmercik-
kek esetében a szabott idomok, a díszítı tőzések és az 
alkalmazott záródási megoldások mind fontos márkaje-
gyek. Ugyanígy lényeges, hogy a különbözı helyeken 
elıforduló reteszelések alkalmazási helyei, a kivitelezés 
részletei pontosan kövessék a valódi termékre jellemzı 
megoldásokat. A zsebek, esetleges rátétek, hasítékok 
stb. varratai az eszté-
tikai és funkcionális 
követelményeknek 
megfelelıen kerülje-
nek kialakításra. A 
márkás esıvédı 
sportruházat pl. a 
varratoknál hegesztı-
szalaggal fedett (vagy 
egyéb módon vízzáró), 
a már említett, egyol-
dalú vízgıztranszpor-
tot garantáló rétegfel-
építéssel készül. 

A valódi terem-
ékek külsıképére ál-
talánosságban a kifo-
gástalan megjelenés 
jellemzı, az  alap-
anyagtól – a szabáson 
és összeállításon át – 
a konfekcionálás be-
fejezı mőveletéig. A 
farmer késztermékek 
koptatása (módszer, 
mérték, felületrész, 
alakzat stb.) is a már-
kára jellemzıen meg-
határozó. A konfekci-
onáló üzemben elké-
szült nadrágokat a 
mosodában kezelik, ahol többféle mőveletet végeznek el 
a késztermék elvárásai szerint. A hagyományos mosás 
a gyártás közbeni szennyezıdések eltávolítását szolgál-
ja. Ezt követheti lágyító mosás, enzimes- ill. habköves 
koptatás. A „rezinezésnél” az eleje és háta részek hi-
permangános lefújása barnulást okoz (ez mosásra 
kivilágosodva alakítja ki a végsı külsıt). Elıfordulhat-
nak egyéb helyi felületmódosítások is (kézi eszközzel 
végzett dörzskoptatás ill. roncsolás, homokfúvás, stb.). 
Lehet lézeres „beégetéssel” feliratot, egyéb illusztrációt 
felvinni a nadrág felületére. A valódi farmertermékek 
esetében az adott márkára szigorúan jellemzı 
külsıképtıl nem tapasztalható eltérés. 

A termékek szezonális jellege is lényeges szem-
pont adott szállítmány eredetiség-elemzése során. A 
szállítók ill. forgalmazók a készletezési idı csökkentésé-
re maximálisan ügyelnek, így pl. a télvégén megjelenı, 

az aktuális ıszi kollekciónak mintegy megfelelı áruk 
eleve valamint sejtetnek. Célszerő érdeklıdni az éppen 
jellemzı trendek jellegzetességeire a hivatalos hazai 
forgalmazónál, mert a modellek jellege, színkombiná-
ciója, stb. is sokat elárulhat. 

Címkék 

A bevarrt címkék tanulmányozásánál a védjegyet 
tartalmazó, kezelési útmutatást jelentı és méretjelölı, 
ill. egyéb textiles-információhordozók jelentik a fıbb 
azonosító szempontokat.  

A valódi termékek felsırészeinek a nyakrésznél be-
lül, a nadrágoknál a derékrésznél elhelyezett márkaje-
lölı címkék anyaga, grafikát megjelenítı módszere 
(szalagszövéső, hagyományosan textilnyomott, digitális 
feliratozású), a színkombináció, alakzatok elhelyezése 
és címkén belüli arányai, sıt a felerısítés módjai is fon-
tos tényezık. Nem ritka – fıleg az ún. szó-védjegyeknél 

–, hogy a védjegytu-
lajdonos egyszerre 
többféle változatot is 
alkalmaz termékein, 
erre figyelemmel kell 
lenni. Az utóbbi idı-
ben gyakori, hogy a 
márkás termékek 
gyártói a termék bel-
sı felületére közvet-
len, igényes nyomás-
sal viszik fel a már-
kajelölést, méretada-
tot stb. A külsı oldal-
varrásnál elıfordul-
hat további be- vagy 
rávarrt márkajelölı 
címke szalag-szövött 
kivitelben ill. pl. 
dombor-nyomott mő-
anyag címke formá-
jában (ezek a valódi 
termékeknél egyedi 
kivitelőek). Egyes 
sportárut forgalmazó 
cégek hologramos fó-
liacsíkot, vagy ábrát 
is tesznek a bevarrt 
címkékre. 

A kezelési út-
mutatót és egyéb fo-

gyasztói tájékoztatást (pl. a nyersanyag-összetétel 
közlését) nyújtó bevarrt címkéket általában a belsı ol-
dalvarrásnál helyezik el egy vagy két önálló szalag for-
májában, vagy visszahajtottan rögzített kivitelben. Az 
eredeti márkás cikkekben az igényesen kivitelezett, ál-
talában fényes felülető és aránylag széles szalagszövé-
ső bevarrt címkék fordulnak elı.  Az ún. „zörgıs”, poli-
amid monofilamentbıl szıtt és nyomással feliratozott, 
keskeny (kb. 2,5 cm-es) és rövid szalagcímkék általá-
ban a hamisítványok velejárói. A szabályos termékek 
címkéin – a kötelezı egyéb információk mellett – többek 
között feltüntetik a nyersanyag-összetételt (az ismert 
EU-s direktívára épülı hazai rendelet értelmében bel-
földi forgalmazás esetén rövidítés nélkül, magyar nyel-
ven is). Igaz, a 2008. évi hazai jogszabályváltozások 
szerint egyértelmően nem kötelezı a textiltermékek 
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nyersanyag-összetételének bevarrt címkén való feltün-
tetése (papírcímkén viszont kötelezı), de mint fontos 
fogyasztói (és nem utolsó sorban tisztítói) tájékoztatás 
továbbra is elvárható. Ezen kívül továbbra is ajánlott – 
a rendeleti enyhítés ellenére – a rendeltetésnek megfe-
lelı kezelési jelképek (az ismert 5 ábrás – ill. alul to-
vábbi piktogramokkal kiegészített – szimbólumsor) 
megjelenítése a termékhez erısített címkén is, a pár éve 
érvényes szabványváltozat szerinti sorrendben. Így a 
kád, fehéríthetıségi háromszög, szárításra utaló négy-
zet, vasaló, vegytisztítási kör legyen feltüntetve a meg-
felelı jelzésekkel (beleértve a számokat, aláhúzásokat, 
betőket, pontokat, esetleges tiltó átlós áthúzásokat). 
Megjegyzendı, hogy a vonatkozó a textíliák kezelési jel-
képeit szabályozó ISO 3758 felülvizsgálata folyik, vala-
mint a kezelési piktogramok védjegytulajdonosa 
(GINTETEX) saját változtatásokat (fıként a természetes 
szárítás szimbólumainál) is elıterjesztett. A változások 
bevezetése ez év folyamán várható. A valódi termékek-
ben gyakori a kétféle (európai és tengerentúli változat) 
piktogram sor együttes megjelenítése. Esetenként a ki-
egészítı szöveges használati-kezelési figyelemfelhívások 
(pl. a nyomott díszítés nem vasalható, mosás és vasalás 
kifordított állapotban stb.) anyanyelven (pontosabban a 
forgalmazási hely szerinti országban hivatalos nyelv/ek 
szerinti) közzététele is lényeges. A hamisítványok fo-
gyasztói tájékoztatást célzó bevarrt címkéin gyakoriak 
az ellentmondások (pl. a kezelési jelképek nem azono-
sak a felsırész és nadrág tekintetében) és értelmetlen 
magyar nyelvő szövegek is rendre tapasztalhatók. Meg-
jegyzendı még, hogy a valódi termékek bevarrt szalag-
címkéin mindig fellelhetı a modell- ill. cikkszám, ennek 
hiányában alattuk gyakori a cikkszámot tartalmazó 
kiscímke rögzítése is. A hamisítványok esetében szám-
talanszor elıfordul, hogy a bevarrt szalagcímkén az 
utánzott márkától idegen feliratok (pl. E-JANS stb.) is 
megjelennek. Amennyiben többféle márkát érintı ha-
misítványt van módunk elemezni, gyakran tapasztalha-
tó olyan szalagcímkék bevarrása, amelyhez valami mó-
don könnyen hozzájutottak a kalóztermék gyártói. Ilyen 
részletekre azért sem ügyelnek az áru hamis megjelölé-
sét elkövetık, mert a laikus számára – aki azért vélhe-
tıen tisztában van a hamisítvány jelleggel – ennek 
nincs meghatározó jelentısége. Mindössze arra ügyel-
nek, hogy legyen fogyasztói tájékoztatást nyújtó (mind-
egy, hogy mennyire reális tartalommal) bevarrt címke, s 
ha lehet, akár többféle szalagcímke elhelyezésével „bi-
zonyítsák” a gondosságot. 

Megjegyzendı, hogy a feltüntetett gyártó ismereté-
ben (címkén levı jelölés) a hazai forgalmazó cégnél 
kontrollálható az eredet valódisága. Egyáltalán gyártat-
e a védjegytulajdonos az adott országban, ill. a megne-
vezett külföldi üzemmel van-e élı termeltetési kapcso-
lata? (Az azonosítószám szerint eredeti lehet-e a szóban 
forgó termék, azaz a kód szerinti gyártás legális volt-e a 
kérdéses idıszakban stb.). A valódi termékek esetén a 
címkén található cikkszám és egyéb azonosító adat se-
gítségével is van visszakeresési lehetıség. 

Elıfordulnak olyan hamisítványok is (pl. pólóter-
mékek esetében), amelyeket a hamisító „semleges” (te-
hát nem márkás) fehér, vagy egyszínő kivitelben ké-
szült és egyedi jelölésekkel és mintákkal nem ellátott 
konfekcionált késztermékeket használ fel. Az így be-
szerzett termékeket utólag pl. nyomással, hímzéssel 
vagy egyéb módon ellátja a márkás termékeket jellem-
zı, megtévesztı feliratokkal, emblémával. Amennyiben 

ilyen bevarrt címkés (különösen a védjegyhasználatra 
nem jogosult, ismert elıállító feltüntetése esetén) cikk 
tapasztalható, biztos, hogy nem valódi.  

A méretjelölı címkét általában a felsırész nyak-
résznél bevarrt címkéjéhez erısítik, vagy a derékrésznél 
helyezik el. Elıfordul olyan megoldás is, hogy a szalag-
szövött márkajelzı szalagcímke folytatása a kapcsola-
tos betőjelzés (utóbbinál pl. a címke végének „füles” 
visszavarrásával és ebbe rögzítik a papír címke akasztó 
részét). Az oldalvarrásnál elhelyezett kezelési címke 
környezetében felerısített méretjelölı címke általában a 
nem valódi termékek jellegzetessége. Elıfordul olyan 
túlbuzgóság is, hogy pl. a nyakrésznél elhelyezett cím-
kén feltüntetett gyártó ország ill. az oldalvarrásnál rög-
zített kezelési címke elıállítóra utaló megnevezése nem 
egyezik (ez egyértelmően hamisítványra utal). 

A papírcímkék is általában árulkodó jelek, mert az 
eredeti termékeknél fellelhetı egyszerőbb kivitelezést 
általában külsıképileg felfokozzák a hamisítók, vagy 
éppen silányabb változattal jelennek meg. Az általában 
jellemzı az a hamisítói gyakorlat, hogy az öntapadós 
(vonalkódot is tartalmazó) címkéket mellızik vagy 
kommersz (a termék konkrét cikkszámától, színszámá-
tól, méretétıl független) rányomatással pótolják. 

Az eredeti termékekhez rögzített papírcímkék anya-
ga, kivitelezése, grafikai kivitelezése mind-mind lénye-
ges azonosító tényezı (pl. natúrkarton dombornyomott 
betőkkel, fóliázott papírcímke, vagy akár hullámpapír-
szerő alapanyagból készült címke jellemzı). Elıfordul, 
hogy a hamisított papírcímke sarkai lekerekítés nélkü-
liek, alapszínők eltérı árnyalatú, a márkajelölés eltérı 
és hiányos. Amennyiben a valódi termékhez tartozó 
függıcímke többlapos, ezt a hamisítók nem követik. A 
valódi termékek függıcímkéinek hátoldalán mindig elı-
forduló öntapadó papírcímke a cikkszámot, színjelzést, 
méretjelölést, egyéni vonalkódot precízen, a konkrét 
terméknek megfelelıen tartalmazza, így értelemszerően 
nem lehet a címke nyomtatás során ezeket pontosan 
„odavarázsolni”. Különösen pl. a modellszám változik 
kollekciókként, így ezek alapján is jól kiszőrhetık a ka-
lóztermékek. Általában a cikkszám adott helyi értékei-
nél a kollekció ideje is követhetı, pl. …710…= 2007. 
10. hó. A papírcímke termékhez erısítése is árulkodó 
lehet, elıfordul, hogy nem mőanyag belövı akasztóval 
rögzíti a védjegytulajdonos, hanem pl. kis biztosítótővel 
és a papírcímke lyukába főzött zsinórral stb., tehát az 
ilyen részletek meglétére is ügyelni kell. 

Van védjegytulajdonos, amely kis termékismerte-
tıt, a fogyasztói tájékoztatást segítı füzetecskét is 
csatol a termékhez a papír címkéhez hasonló rögzítés-
sel. Ennek formai- és tartalmi követelményei irányadók 
(a hamisítók a füzetecske meglétére esetleg még ügyel-
nek, az apróbb részletekre kevésbé). 

Egyéb ismérvek 

Az egyéb speciális ismérvek körébe számos, apró-
ságnak tőnı részlet sorolható. Így pl. a termék típusa, 
egyezzen a védjegynek megfelelı árujegyzék szerinti 
modellek valamelyikével. Továbbá a szállítmány idı-
szakában jellemzı trendeknek feleljenek meg a cikkek 
(szín, alapanyag, forma stb.), a szezon indulásakor nem 
fordulhat elı deszortáltság (pl. a teljes méretsor hiá-
nya). A már említett agyondíszítés is árulkodó, amely a 
márkajelzések felfokozott külsıképi megjelenésében 
(szín, méret, rusztikusság, a védjegynél több grafikai- 
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és egyéb megjelenítést biztosító megoldás stb.) nyilvá-
nul meg. 

Befejezésül 

A hamisítások ellen nemcsak a hatóságok és a 
bőnüldözı szervek léphetnek fel hatékonyan. Ameny-
nyiben nincs lakossági fizetıképes kereslet, elmaradna 
a felvevıpiac, úgy a hamisítványtermelés nem találna 
táptalajt. A fogyasztói öntudat és fegyelem is hatásos 
fellépés a hamisítókkal szemben. El kellene érni, hogy 
a lakósság egy részének vétkes összejátszása ne tá-
mogassa a hazai elıállításból és importból származó, 
hamisított textil- és textilruházati termékek iránti ke-
resletet. 

Mint láthattuk, a hamisítások országunk egészére 
károsak és veszélyesek. A hamis megjelöléső textil- és 
textilruházati termékek a jogtiszta cikkek elıl elveszik 
a felvevıpiacot, így hosszú távon munkahelyek el-
vesztésével is járhatnak. A védett termékeket elıállító 

külföldi gyártók óvakodnak azon államoktól, ahol a 
hamisítványok jelentıs részarányt képviselnek a pia-
con. Az így csökkenı ill. elmaradó idegen tıkebefekte-
tések egyértelmően károsak a vétkes országra nézve. A 
kétes körülményeik között elıállított textilhamisítvá-
nyok kisebb használati értéke mellett felmerülnek 
egyéb káros következmények is (pl. az emberi egészség-
re káros anyagok jelenléte, egyéb veszélyeket jelentı 
termék kivitelezések stb.).  

A korábban megalakult Hamisítás Elleni Nemzeti 
Testület (HENT) tevékenysége hatékonyságát a Textil-
ipari Mőszaki és Tudományos Egyesület is eredménye-
sen tudja támogatni a hamisított textil- és textilruháza-
ti termékek elleni küzdelemben. Az egyesület szakértıi 
a különbözı ellenırzést és jogérvényesítést végzı sze-
mélyek szakmai felkészítésében, ismeretfelújító és to-
vábbképzésében hathatós segítséget nyújthatnak, kü-
lönös tekintettel az újszerő alapanyagokkal és techno-
lógiákkal elıállított termékekre. 

 


