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Tobb magyar ruhazati terméket a magyar piacra!

Barna Judit

»Milyen egyiittmiikéodésben kivan részt venni?
Kérjiik alahuzassal jelolje!” - sz6lt a kiosztott
»z0ld papiron” a cégvezetoknek szant kérdés a
Trend2-ben, a marciusi szakmai rendezvényen.

A siirgeto6 és aktualis forumra a magyar ruhazati
terméket gyarté kis- és kozépvallalkozasok vezetdi,
iparmiivész tervezok, szakmai szervezetek, keres-
ked6 cégek képviseldi jottek el. A jol megbeszélt
témat cselekedeteknek kell kovetni. Minél elébb,
hogy ne legyen késo!

Amit tudunk ...

A férum témaja arra iranyult, hogy egy kozds esz-
mecsere keretében keresstik azokat a lehetéségeket,
amelyekkel té6bb magyar ruhazati termék kertilhet a
magyar piacra. Mivel ma Magyarorszagon a textil- és
ruhazati ipar szegmensei ko6zlil a ruhazat gyarték ko-
z6tt a legélesebb a globalis verseny és a legnagyobb a
tulkinalat, ezért csak a hazai ruhazati gyarték és hazai
kereskedb6k szervezettebb szakmai egyUttmukodésével
lehet a helyzeten javitani.

A TMTE ezt a célkittizést szeretné segiteni, 6szto-
nodzni, amihez keretet ad a tavaly létrehozott Nemzeti
Technolégiai Platform. A magyar textil- és ruhaipar
megujitasanak innovacios stratégidja mentén konkrét
és meggy6z6 projektjavaslatok tarhatok a gazdasagpoli-
tikusok elé, mert ez az agazat él, fejléddképes, a vallal-
kozasoknak van jovOképe, a termékeikkel felveszik a
versenyt és meg tud Gjulni.

A gyartétol a fogyasztoig terjedd terméklancban a
hozzaadott értéknek csak kis szazaléka keletkezik a
gyartasban, ezért a textil- és ruhaipart vilagviszonylat-
ban is a kis jovedelemtermel$ képességli iparagak kozé
soroljak. Nem véletlen, hogy az utébbi évtized eré6s6dé
piaci versenyének ellensulyozasaként a legjelentésebb
eurdpai ruhaipari cégek a kiskereskedelembe valo koz-
vetlen belépéssel tudtak noévekedési palyara lépni, mig
a gyartasi tevékenységet -kevés kivételtdl eltekintve- a
cégen kiviilre helyezték.

A Kozponti Statisztikai Hivatal (KSH) 4 fénél na-
gyobb létszamu cégekre vonatkoz6 adatai szerint a
magyar textil- és ruhazati ipar termelése 2008-ban 201
milliard Ft volt, ebbél a ruhaiparra 112, a textiliparra
89 milliard esett. Az Agazat exportja 6sszesen 146 mil-
liard Ft érték(i, azaz az Osszes arbevétel kozel harom-

negyede kulféldén realizalodik.

Magyarorszagon viszonylag alacsony a ruhazati fo-
gyasztas, a kiadasok 5-6 %-at teszi ki. A magyar textil-
és ruhaipar altal gyartott termékek a lakossagi igények
mintegy 30 szazalékat elégiti ki, tovabbi aruforras az
import. A hazai ipar részesedése az utébbi 20 évben
valtozott meg drasztikusan, korabban a belf6ldi terme-
lés adta a ruhazati kinalat 70 %-at. A lakossag igényei
jelentésen megvaltoztak, féleg a jovedelmi viszonyok
erételjes differencialodasa miatt.

Az igényes ruhazati fogyasztast hatraltatja a keres-
kedelem kedvezétlen szerkezete: a szakboltok kb. 25 %-
kal részesednek a forgalombél, igen magas, mintegy 21
% az utcai arusok részesedése, 22 %-ot meghaladé a
tavol-keleti tizletek aranya.

A hazai ruhazati ipar szempontjabol a legfontosabb
valtozas, hogy a magyar kereskedelemben egyre na-
gyobb szerephez jutottak a kulfoldi tizletlancok, ame-
lyek globalis beszerzési stratégiaja és eréfdlényes ke-
reskedelmi gyakorlata nagyon kevés lehetéséget ad a
magyar gyartok piarca kertilésének. A kisebb hazai
kereskedéknél az import a f6 beszerzési forras, ahol
azonban sajnalatosan gyakori az allamnak komoly
veszteséget okozd és a tisztességes versenyt hatraltato
magatartas — a toérvények megkertlése.

Annak érdekében, hogy a magyar gyarték talpon
maradjanak, a hazai kereskedelem forgalmazzon tébb
magyar arut és a hazai fogyaszté vasaroljon tobb, a
magyar munkahelyeken termelt ruhazati terméket, a
TMTE strgés szakmai 6sszefogast javasolt és kezdemé-
nyezett. A poédiumbeszélgetés keretében a gyarték és
kereskedék képviseletében felkért és megszolalé szak-
emberek olyan kozos lehetéségeket kerestek, amelyek a
magyar gyartok és kereskedék jobb egyltttmuiikodésén
alapulnak és hosszabb tavon elvezethetnek egy magyar
tervez6-magyar gyarté-magyar kereskedé-magyar va-
sarl6 lanc kialakitasahoz.

... és amit nem

Miért nem talaljak meg egymast a gyarték és ke-
reskedék? Hogyan, hol, milyen médszerekkel keresik
egymast, mely szakmai szervezetek segitségét kérheti
az egyik és a masik fél? Milyen adatbazisok allnak egy-
altalan a kereséshez rendelkezéseikre, megtalalhatok-e
a néhany éve elterjedt internet béngészékkel a cégek,
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van-e minden cégnek mar honlapja, azokon megjelen-
nek-e az értékesitendé termékeik, milyen marketing
eszkozOket hasznalnak ma a vallalkozasok, van-e az
egymasra talalast segité gyGjté honlap, koordinalja-e
valaki az egytittmuikédést? Es egyaltalan, van-e magyar
vasarléi igény a magyar ruhazati termékre? Az ismert
vilagmarkak oriasi kinalata mellett hogyan lehet meg-
kedveltetni a mindségi magyar arut? Hogyan tudjuk a
médiat magunk mellé allitani, hogy ne csak a nagy
méarkak Azsiaban gyartatott modelljeit fot6zzak, hanem
a magyar munkahelyeken készult kollekciokbél is valo-
gassanak? Ismertek-e egyaltalan a magyar markak?

Megannyi kérdés, amit a gyartéknak és a kereske-
déknek kozosen kell megvalaszolniuk.

Hogyan? Néhany a lehetséges
cselekedetekb 6l

1. Ko6z6s termékbemutato a kereskeddk szamara.

2. Magyar aruk haza, k6zos lizlet, tizlethalézat.

3. Beszerzési tarsulas, kozos logisztika, fuvarszerve-
ZEés.

4. Ertékesitési halozat, klaszter szervezés.

5. Kapcsolatfelvétel a divattervezékkel,
szekkel.

6. Tréningek, tovabbképzések:

iparmuve-

¢ divatinformaciok (szezononként trendeléadas,

szintrendek),

¢ kollekciéépités,

* alapanyag ismeret,

¢ technologia ismeretek, gyartasszervezési isme-

ret,

¢« marketing és kommunikacio,

¢ e-Biz (internet alapu kommunikacio, ellatasi

lanc épités).

Tennivalok sokasaga van tehat a szakmankban
ahhoz, hogy a szamtalan magyarorszagi kis- kozépval-
lalat, vagy mikrovallalat talpon maradhasson. Talan
észre sem vettliik, hogy az elmult néhany évben meny-
nyire beépult mindennapi szakmai szotarunkba ez a
két sz6: ,talpon maradas”. Nem hangzik Ggy, mint egy
fuldoklo segélykialtasa? Csakhogy ezt nem egy vizbe-
esett ember kiabalja, hanem egy egész szakma, a mi
szeretett textil- és ruhazati szakmank. Hat segitstink
nekil Segitstink magunkon! Allitsuk vissza a magyar
ruhazati termékek jo hirnevét, a szakma presztizsét!
Fogjunk 6ssze, mert egyediil senkinek sem megy!

Els6 lépés a ,,Tobb magyar ruhazati terméket a
magyar piacra” termékbemutaté a Trend 2-ben
szeptember 9-én!

Magyar ruhazati gyarto cégek, jelentkezzetek!
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