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A hazai ruhaipar nem sziint meg —
csak nem latszik jol

Barna Judit

Jovore frappans és talaléo nevet kereshetiink
annak a sikeres ruhazati termékbemutatonak,
amelynek els6 rendezvénye, kiallitasa szeptember
9-én volt a Trend2 Divat-Nagykereskedelmi Uzlet-
hazban, Budadrson. A rendezék nem sejtették elore,
hogy a ,Magyar ruhazati terméket a hazai keres-
kedéknek” néven meghirdetett bemutaté a gyartok
és a tervezok korében ilyen népszeri lesz. A jelent-
kezett cégek éppen hogy befértek kollekcidikkal az
impozans épiilet négyszaznyolcvan négyzetméteres
klubjaba.

Ujra igény van a megmutatkozasra

A kozel 50 ezer fét foglalkoztaté magyar textil- és
ruhazati iparban 4000 mikro-, kis-és kozépvallalat
gyart kivalé minéségli ruhazati terméket. E termékek
nagy része exportpiacokra kerul és alig 30 szazalék az,
amit a magyar kereskedelem értékesit.

A forgalom a lakossagi fogyasztas visszaesése miatt
2008 ota jelentésen csokken. Ennek szamtalan oka
ismeretes. Az ipar szempontjabol a legfontosabb valto-
zas, hogy a magyar kereskedelemben egyre nagyobb
szerephez jutottak a kulfoldi kiskereskedelmi lancok,
amelyek globalis beszerzési stratégidja és er6folényes
kereskedelmi gyakorlata nagyon kevés lehetéséget ad a
magyar gyartoknak a piacra jutashoz. Az import a f6
beszerzési forras a kisebb hazai ruhazati keresked6knél
is.

Azt mondjak, megsziint a hazai textil- és ruhazati
ipar. Jelentjuk: a hazai ruhaipar nem sziint meg! Csak
nem latszik jol

A valaha volt Budapesti Divatnapok utols6 esemé-
nye még a mult szazadban egyutt adott szinteret a
divatszakma gyartéinak, az akkori markaképvisel6k-
nek, nagykereskedéknek, importéroknek. Azéta szam-
talanszor felmertil szakmai beszélgetésekben, hogy a
magyar textil- és ruhazati iparban mukédé gyartd cé-
gek nem talaljak meg a hazai ruhazati kereskedéket,
mert sehol nincs egy komplett adatbazis réluk. A ke-
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reskedék ugy fogalmaztak — mert Gigy gondoltak —, hogy
nincs is magyar gyarto.

A Textilipari Muszaki és Tudomanyos Egyestlet
(TMTE), mint szakmai szervezet, a hazai gyarté vallal-
kozasok és iparmuvész studiok tevékenységének fenn-
tartasa érdekében felvallalta a gyartok és kereskeddk
Osszefogasat, kezdeményezte a két oldal talalkozasat és
szervezett egy forumot. Mindkét fél egyértelmtien kife-
jezte, hogy stirgeté szikség van egy termékbemutatora,
divatszakvasarra.

A TMTE lépett és a szeptemberi kiallitas megszer-
vezésével lehetéséget adott a magyar gyarté cégeknek,
hogy a divatszakmaban évek 6ta hianyz6 szakmai ta-
lalkozon tizleti kapcsolatot épitsenek a hazai nagy- és
kiskereskeddkkel, aruhazi beszerzékkel, a formaruha
felhasznalok képviseldivel. A gyarték és kereskeddk
egymasra talalasanak segitésére a legjobb idében ke-
rult erre sor, mert csak kozds Osszefogassal, egyttt
labalhatunk ki a gazdasagi valsagbol.

Elindult valami j6

A csodas kora 6szi cstitértoki napon reggel 7 6ratol
mar bealltak az autok a kényelmes parkoloba és 9 o6ra-
ra készen alltak a cégek bemutato egységstandjai. Egy-
forma tertileteken, egymas melletti asztalok és székek
mellett minden cég elhelyezte az allvanyokon a termé-
keit, reklamtablait, dekoraciéit. Révid megnyitét kove-
téen elkezdtek szalling6zni a kereskeddk, majd egyre
tobben jottek, regisztraltak és elindultak kérbenézni.

A helyiséget lassan betoltotte egy igazi szakmai ki-
allitas tizleti légkore.

A 36 cég és iparmuvész kisvallalkozas a legktilonfé-
1ébb kollekciokkal mutatkozott be. Ezek felolelték a
férfi és ndéi fels6ruhazatot, a csecsemé- és gyermekru-
hazatot, a ndéi, férfi- és gyermek-fehérnemuket, a ko-
tottaruk minden fajtajat, a sport- és szabadidé-
ruhazatot, a formaruhazatot, a munkaruhazatot, a
zoknikat és harisnyakat, a haztartasi textilidkat, az
agynemuket és asztalnemutiket, a bérdiszmuarukat,
valamint az egyedi, kis szérias tervezdéi kollekciokat. A
sokszinli termékdsszetétel a kereskeddknek igazi
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keresztmetszetet, izelitét adott a hazai ruhazati gyartok
2010/11 6szi/téli és a 2011 tavasz/nyari Gjdonsagai-
bol, amelyek megtekintésével és az tizleti targyalasok
elinditasaval kialakulhat egy jo folytatas.

Kérdeztik a résztvev 6 cégeket

A résztvevé cégek vezetdinek véleménye szerint si-
keresen zarult a magyar termékbemutaté nap. Kiemel-
ten értékelték a jo kezdeményezést és a rendkivil kel-
lemes kértilményeket biztosité, impozans Trend2 Uz-
lethazat. Sztikséges azonban a kereskedék érdeklédé-
sének felkeltése a nagy reklammal, hogy ne csak bel-
f6ldrél, hanem a kérnyezé orszagokbdl is latogassanak
el a bemutatéra. Tobben Oroszorszag jelentéségét emel-
ték ki. Szinvonalas divatbemutatét, a vasarnapot a
csutortok helyett, és a kovetkezd termékbemutaté mar-
ciusi idépontjat javasoltak néhanyan.

A Presto Lady Kft. tulajdonosa, Czékmdnné Kele-
csényi Agnes tapasztalata az, hogy a nagykereskeddk
csak teljes szortimentet adnak a kiskereskedéknek,
ezért a gyartotol is igy kérik a kollekcidkat. A kurrens
méretek eladasa utan a széria szélsé meéreteit learazva
tudjak csak eladni a szezonban. Ez hatranyosan érinti
a kiskereskeddket, ezért az induléarba mar eleve beépi-
ti a varhaté veszteséget. Modellenként rugalmasabb
szortiment optimalizalas lenne sziikséges.

A média is érdekl 6dott

Nagy sikere a kiallitasnak, hogy nemcsak nagy ha-
zai napilapok és gazdasagi hetilapok fogadtak el a
meghivasunkat, hanem szerb szaklaptél is érdeklédtek
az iparagunk irant.

A termékbemutaté médianyilvanossaga és a megje-
lent irasok 6sztonzik a magyar fogyasztokat a minéségi
hazai ruhazati termékeket vasarlasara. A néi hetilap
stylistjai érdeklédéssel fedeztek fel olyan magyar ter-
mékeket, amelyek népszertisitésével az olvasék vasar-
lasait befolyasolhatjak.

Csak optimistan szabad

Bizunk abban, hogy a jové tavaszra tervezett ko-
vetkezé ruhazati termékbemutaton — nevezhetjiik divat-
szakkiallitasnak — t6bb hazai gyart6 cég vesz majd részt
és a kereskedd cégek is nagyobb szamban érdeklédnek
az esemény irant. Ha mind a két oldal érdekelt a megje-
lenésben, amellyel az évek 6ta hianyz6 hazai szakkialli-
tast kivanjuk a mai piaci kértilményekhez és a vallal-
kozasok igényeihez igazitva wjjaéleszteni, akkor ismét
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poziciéba kertilhet a
magyar ruhazati ipar.
Az eléremenektiilés az
egyeduli kitorési ut,
amely csak a tervezok,
gyartok, kereskeddk
Osszefogasaval,
egyuttmtkoédésével
lehetséges. Hisszlk,
hogy ha a magyar va-
sarlé gondosan elkészi-
tett magyar terméket,
magyar markat vasarol
és visel, akkor jo érzés
tolti el a tudat, hogy a
varréonék munkahelye
megmarad, a gyarté
vallalkozas talpon marad és a kereskeddk is gyarapod-
nak a forgalmazasbol.

Es koszonet....

. a Trend2 tulajdonosanak, Lajtai Zsuzsdnak, hogy
szakmaszeretetével az gy mellé allt és rendelkezésre
bocsatotta az tzlethazat, valamint az Orszagos Keres-
kedelmi Szovetségnek, a BKIK, a VOSZ Textil- és Ruha-
zatipari, valamint Kereskedelmi Szekciéinak az
egyuttmukodésért.

2011 marciusaban taldlkozunk egy tjabb termék-
bemutatén. Talaljunk ki neki egy jé nevet!

* Kk %

Ruhazati kereskedék foruma

A kiallitasi napon az Orszagos Kereskedelmi Szo-
vetség szakemberek kozremutikédésével egy ktilon ren-
dezvényt is szervezett a ruhazati kereskeddéknek a
2010-2011 piaci trendekrél, kilatasokrél a Trend2-ben.

Dr. Varszegi Andrds, az OKSZ alelndke és a Korona
Zrt. igazgatdja szerint tavaly 5,1 szazalékkal csokkent a
hazai kiskereskedelmi forgalom és 8 szazalékkal keve-
sebb ruhazati terméket vasarolt a lakossag. Ez az
utébbi szam az idei elsé félévben mar 10 szazalék.
2010-ben viszont nétt a kulféldi diszkont ruhazati lan-
cok forgalma. A KiK és a Tacco egyre novekvd tzletha-
lézata elényds araival jelentds részesedést szakitott ki
az olcs6 ruhazati termékek amugy is nagy kinalata
piacabol.

Nemcsak a finanszirozasi lehetéségeikkel, hanem
jelentés logisztikaval rendelkezé multi lancok ruhazati
szakboltjai az alaptermékek allandé készleten tartasa-
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val, a rendkivil gyors készletpotlassal kihivast jelente-
nek a kisebb hazai kereskedé vallalkozasoknak. A ke-
reskedéknek jo6 tudni, hogy a fogyasztok az ar/érték
aranyos termékeket keresik és megfontoltan, mérték-
tartéan vasarolnak. Fontos a jo mindéség, egyre fonto-
sabb a szakszeru kiszolgalas, a térzsvasarléo megkulén-
boztetése, de mindehhez a gyartok és kereskedd6k kozos
érdekeltségli egytittmtkodése.

Csapkai Ildiké, az Emporium Kft. vezetdje cége
marketingjét tartja egyik elsérendu feladatanak. Figyeli
az Uzleteiben 1évé aru fogyasat, nyilvantartja és ellen-
6rzi a termékek keresletét, pontosan ismeri a térzsva-
sarlék vasarlasi szokasait és a kisszérias, j6 mindségi
termékek mellett tett le a voksot.

Rozsnyai Zoltan tigyvezetd a Triumph bolti mutaté-
inak elemzésérol azt vallja, hogy sokban jarultak hozza
adottsag az uzlet elhelyezkedése utan a készlet és az
elad6 szakértelme. Kiemelt tizleteikben, ahol a mutatok

javitasaért intézkedéseket hoztak, mar lassu névekedés
tapasztalhaté a tavalyihoz képest.

Erdekes észrevételeket hozott dr. Elek Lenke divat-
szakljsagiré ruhazati bolti vasarlasai szubjektiv élmé-
nyeibdl. Belépve egy Uzletbe sokszor azt érzi, hogy nem
akarnak neki eladni semmit. Hianyolja az eladék cég-
hez valo kotédését, a ruhazati termékek anyagainak
szakismeretét és a j6 kommunikaciét.

Dr. Gervainé Ritter Csilla a Nemzeti Fogyasztové-
delmi Hatosag f6tanacsosa felhivta a ruhazati kereske-
dok figyelmét az arucikkek forgalmazasi szabalyaira.

Kamards Gyérgyi, a Magyar Uzletasszonyok Egye-
stlet elnok véleménye szerint a kereskedék nem akar-
nak lancokba szervezddni egy szamitégépes nyilvantar-
tassal, mert a hazai adérendszer miatt nem kivanja
mindenki nyilvantartani a készletét és forgalmat.

(Foték: Rajna Tamds)

Résztvev 6 cégek és iparm lvészek

3 Asz Kft., Alapitvany a Divattervezé Képzésért Divat-
iskola, Andrea Kft., AP Studié Kft., Bado Kereskedel-
mi Kft.,, Bella Mode Bt., Belles Kft., Bokatex
Zoknikoté Kft.,, Budapesti Divatiskola, Central-Tex
Bt., Color Ruhazati és Kereskedelmi Kft., Csillagdivat
Kft., De-Design Bt., Emporium Kft., Firenze Kft.,
Helytex Kft., Homonatura Kft., Innowear-Tex Kft.,
K&C Konfekcié Ruhaipari Bt., Kiwi Collection,

Leo-Poldi Bébi Bt., Naturtex Gyapju- és Tollfeldolgozo
Kft., Pelle D'oro Kft., Presto Lady Kft., Rosch Mode Kft.,
Szeged Bolero Kft., T&T Kft., Teljes Eletért Nonprofit
Kozhasznu Kft., Termintex Kft., Texepil Kft., Textil
2000 Kft., Tiara-Tex Kft.

Nyiri Katalin iparmtivész, Szucs Blanka iparmuvész,
Vereczkei Szilvia iparmivész
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