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Textilipari kereskedelmi nap a CBTC-ben

Barna Judit

A China Brand Trade Center (CBTC) szeptember
18-ara ujabb, kinai kiallitokkal valo talalkozasi le-
hetdséget hirdetett meg a hazai textil- és ruhazati
ipar és kereskedelem vallalkoz6i szamara. A cél az,
hogy - a CBTC és a TMTE a janiusban rendezett
Textil Forummal elindult egyiittmiikodést tovabb-
épitve - a szakma kis- és kozépvallalkozasainak ve-
zetdit és képviseldit dj informacidkkal lassak el a
kinai partnerekrol és kereskedelmi lehetéségekrol.

A juniusi forum hozzaszoléi egyontettien megallapi-
tottak, hogy a hazai textil- és ruhazati ipar tébb évtize-
de megkertlhetetlentil talalkozik kinai cégekkel és ter-
meékekkel az Uuzleti életben, ezért fontos az egylUttmu-
kodés fejlesztése.

A CBTC-be ,hazhoz hozott” kiallitas id6t és pénzt
takarit meg a magyar cégvezeték szamara, a koltséges
tavol-keleti utazasok helyett egyszertien és kényelme-
sen léphetnek kapcsolatba mindségi kinai termékek t6-
keerés gyartoival.

A hazai tapasztalat azt igazolja — feltehetéen tobb
iparagban is —, hogy az azsiai tizleti kapcsolatok kiala-
kitasat hagyomanyosan egy kutatasi folyamat elézi
meg. A kapcsolatfelvétel és targyalasok sorozata — ame-
lyet a f6ldrajzi és kulturalis tavolsag, valamint a kom-
munikaciés probléméak tovabb nehezitenek — elég hosz-
szadalmas. A CBTC vezetéségének az a torekvése, hogy
ezt a folyamatot leréviditse, egyszertibbé, hatékonyabba
és kényelmesebbé tegye mindkét fél elényére. Ezért a
CBTC begyujti az eurdpai kereskeddk és tlizleti partne-
rek Uzleti igényeit, és a megkereséseket tovabbitja kinai
partnereihez. Szakembereik atvallaljak a kinai kapcso-
lattartas és a vamugyintézéshez sziikséges tajékoztatas
feladatait.

A juniusi talalkozén mindez ismertté valt a hazai
ipar szamara. Annak készonhetéen, hogy az ismeretek
tovabbi bévitése érdekli a cégvezetéket, a szeptemberi
rendezvény is telthazas volt. A legtobb érdeklédét a
Textilipari trendek Kelet-Kézép-Eurépdban cimmel meg-
hirdetett eldadas vonzotta.

A CBTC bemutatkozasa

A rendezvényt Soés Eszter, a CBTC tUzletfejlesztési
igazgatdja nyitotta meg, majd Felfalusi Judit, a CBTC

senior marketing menedzsere prezentacidja kovetke-
zett.

Soé6s Eszter Uidvozolte a ,Textilipari Nap” magyar,
cseh és lengyel vendégeit. Ramutatott arra, hogy a ke-
reskedék szamara mekkora lehetéséget jelent az Asia
Center impozans nyugati szarnyaban talalhaté CBTC
kiallitasi tertilet, ahol 10 iparagbdl érkezett 170 kinai
kiallité termékeivel ismerkedhetnek meg, és a helyszi-
nen akar kozvetlenul is targyalhatnak a gyartok képvi-
seldivel. Az uzletfejlesztési igazgaté két tartomany,
Fucsien és Csécsiang (Fujian és Zhejiang) gyaraibol ér-
kezett termékmintak megtekintésére, és a tapasztala-
tok megosztasara batoritotta a tanacskozas nemzetkozi
résztvevdit. A kinai és eurdpai partnerek sikeres tizlet-
kotéséhez a CBTC hidat épitett, korszert infrastruktu-
rat és megfeleld eszkozoket nyujt. A kommunikacios
nehézségek leklizdése érdekében mindkét oldalon ren-
delkezésre allnak tolmacsok — mondta Sods Eszter.

Felfalusi Judit bemutatta be a CBTC szolgaltata-
sait és Ulzleti ktildetését. A tiz éves éptuiletkomplexum-
ban immar kettévalt a kiskereskedelmi tevékenység és
a 2011 6ta mukdédd nagykereskedelmi tizletag, amely
azoéta tobb, mint 3800 négyzetméteren tizemel. Kina a
lehetéségek orszaga — mondta. A CBTC kereskedelmi
platform szolgaltatasai segitik 6sszekapcsolni a kinai
beszallitékat a magyar és az eur6opai megrendelékkel.
Az altaluk kozvetitett partnerkapcsolatokat a korrekt
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lizletk6tés, a megbizhatésag és a garancia jellemzi.
CBTC allandé és idészakos kiallitasai mellett a Trade
Service szolgaltatas, valamint a kinai jelenlét biztositja
az eurdpai keresletnek megfeleld, szakszertien és a mi-
néségi szintek figyelembevételével elévalogatott kinai
kinalatot. Az ériasi gyartasi kapacitasokkal és 20-30
éves tapasztalattal rendelkez6 gyarték készek az érdek-
lédések fogadasara a szovott és kotott méteraruk, a la-
kastextiliak, a muiszaki textiliak, valamint az 61tozko-
dési készaruk koérében. A jo mindség mellett sz6l, hogy
olyan nagy markak, mint a Disney, az NBA, a
McDonalds, a Diadora és hasonlék is szamtalan kinai
gyarban adjak a neviket a termékekhez.

A kiallitott vagy a Kinaban felkutatott termékek eu-
ropai megrendeléi a Business Support Center kinai
nyelvtudastt munkatarsaitél kaphatnak segitséget a
kommunikaciéhoz, a kereskedelmi és vamkérdések
tisztazasahoz.

A CBTC az uzletkdtések el6készitése mellett 1étre-
hozott egy vamszabadraktart, ahonnan a vevé mindig
annyi arut visz el a megrendelt mennyiségbdl, ameny-
nyire éppen szuksége van. A raktar elénye, hogy az aru
megtekinthetd, a minéség allando, a szallitasi id6 pedig
minimalisra csékken.

Textilipari trendek Kelet-K6zép-Eurépaban

A PMR piackutaté cég kiskereskedelmi elemzdje,
Szilagyi Gergely a régio textil-ruhazati ipararél adott
attekintést. Naprakész kutatasi tényeket és eredmé-
nyeket mutatott be a hat kozép-kelet-eurépai orszag,
Romania, Lengyelorszag, Bulgaria, Csehorszag, Szlova-
kia és Magyarorszag forgalmi adataibél. Elemezte az
exportot, importot és a fogyasztéi trendeket. Legna-
gyobb forgalmat a szintetikus termékek jelentik, a ter-
mészetes pamutbodl, gyapjubdl készult ruhazati cikket
aranya kisebb. Az elemz6 szerint 2014-ben piaci trend-
fordulé varhato, mert egyértelmiien né a mtiszaki texti-
lek szerepe: ez a terméktipus lesz a piaci névekedés
hajtéereje. Ezen kivill a valtozasban szerepet jatszik,
hogy Oroszorszagban visszaesik a termelés, a verseny-
képesség csokken, és valtoznak a vamszabalyok is.

A régioban a ruha- és cipdipari termékek kiskeres-
kedelmi forgalma a valsag bekdszénte 6ta, 2008-t6l fo-
lyamatosan csékken, és varhatéan 2015-ben sem éri el
a forgalom a 2008-as szintet.

Kelet-Kézép-Europa kereskedelmi forgalmat a 10
legnagyobb multinacionalis cég dominalja: az LPP, az
Inditex, a H&M, a Tesco, a Deichman, a C&A, a CCC,
az Orsay, a NewYorker és a Takko. Koztik két nagyon
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erés cég is Lengyelorszag meghatarozo6 piaci szerepldje
(az LPP és a CCC). A Top 10 Kozép-Kelet-Eurépa hat
orszagban 40 szazalék atlagos piaci részesedéssel ren-
delkezik: Csehorszagban példaul a szegmens forgalma-
nak 50 szazalékat, mig Magyarorszagon 35 szazalékat
bonyolitjak le. Jelenlétiik legnagyobb vesztesei a helyi
kis- és kozépméreti cégek, és ez az ollé egyre csak nyi-
lik, mert a multinacionalis cégek tovabb terjeszkednek.

Mit akar a fogyasztd, mi a fogyasztoi trend?

A fogyasztok egyre tudatosabbak, a fiatal vasarlok
ismerik a divattrendet, és egyre inkabb elterjed a ,fair
trade” szemlélete. A korabbi bdéséges arukinalat sok
esetben meggondolatlan fogyasztasra késztette a vasar-
lokat, de ma mar a vasarlé doént, hogy miért, mit és mi-
kor vasarol. Az emberek 6sszes kiadasaban csokken a
ruhara és a cipére forditott koltés. Ismerik és varjak az
akciékat, ami az olcsébb lengyel, német és dél-afrikai
diszkontok (KIK, Pepco, Takko) forgalmanak erésddését
eredményezi a régidban. A vilagmarkak korabbi kollek-
ci6it folyamatosan learazzak, és emellett a nagy mar-
kak is rakényszerultek outletek 1étesitésére.

Az arérzékeny magyar vasarlé szempontjai sor-

rendbe allithatéak: az elsd, hogy jol alljon, aztan kovet-
kezik az ar, majd véglil a marka. A cseh vasarlonal ez-
zel szemben a marka a donté.
Tovabb erésoédik a régiéban a bevasarlokozpontok sze-
repe. Magyarorszagon a lakossagi koltés 64 szazaléka
ezekben torténik, de részaranyuk nalunk jelenleg nem
né. Budapesten a legforgalmasabb plazak az Allee, az
Aréna, az Arkad, a Mamut és a WestEnd.

Figyelemre mélt6 az online vasarlas felfutasa. Az
Osszes Oltozkoddési koltésbél a ruha és cipé forgalmi
aranya 60 szazalékkal nétt. A novekedést magyarazza
az internet szerepe, a termék otthoni elérhetdésége, a
webshopok kedvezé arai, és nem hagyhaté figyelmen
kivil az online vasarlassal szemben noévekvé bizalom
sem.
A kilatasok 2013-2015 évekre a textil- és ruhazati
fogyasztasi novekedésének lassulasat prognosztizaljak.
Erésebben fogyaszt Lengyelorszag, kevésbé Magyaror-
szag, Romania és Bulgaria. Természetesen minden el6-
rejelzésben szerepet jatszanak a devizaarfolyamok is.

A PMR el6adéja néhany divattrend informaciot is
ismertetett 2014-re, amelyek a jelenlévék szakmai fel-
készultségét kiegészithették: minden anyag fényes lesz,
elényt élveznek a természetes, jo minéségli alapanyagok
(pamut, gyapju), valamint az etikus fogyaszt6i magatar-
tas. Meghatarozoéva valik a ,fair trade” markajelzés.

A CBTC 2013 decemberében tartja a kinai termé-
keket, valamint Uzleti kapcsolatépitési lehetdségeket
bemutaté kovetkezé Uzleti rendezvényét, amelyrél a
www.cbtc.hu weboldalon lehet tovabbi részleteket meg-
tudni.

/s PMR

A PMR egy piaci informaciokat, tanacsadast és szolgaltatasokat
nyujté brit-amerikai cég. Ugyfelei olyan nemzetkdzi cégek — tob-
bek kozott a CBTC is —, amelyek Kozép- és Kelet-Europa, vala-
mint egyéb felemelkedében 1évé régiok piacaival kapcsolatban
érdeklédnek. A PMR muikddésének 6 tertiletei: tizleti publikaci-
ok, tanacsadas és piackutatas. A cég 1995 6ta van jelen a pia-
con, ahol magas, nemzetkdzi szinvonaltu projekteket valosit meg,
publikaciokat tesz k6zzé, tovabba az egyik legnagyobb latogatott-
sagu, és magasan értékelt weboldalt tizemelteti. A PMR sajat te-
ruletén a réeid egvik leenagvobb cége.
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