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A VOSZ partner rendezvénye

Lazar Karoly

A Vallalkozok és Munkaltatok Orsza-
gos Szovetsége (VOSZ) ,,A Munkaért!” ci-
mi TAMOP-2.5.3.C-13/1-2013-0001 sz.
projekt keretében 2014. szeptember 19-
én eléadas sorozatot tartott partnerei
szamara.

A projekt céljal a szocialis parbeszéd-
ben és konzultaciéban résztvevéd szervezetek
kapacitasanak megerésitése és egyuttmuiuko-
désének elbsegitése annak érdekében, hogy
hatékonyan és felkészulten tudjak képviselni a munka-
vallalok és munkaltatok érdekeit, valamint képesek le-
gyenek eredményesen becsatornazni véleménytket, ja-
vaslataikat a munkatigyi és szakpolitika alkotas folya-
matéaba, illetve a déntéshozatalba.

A palyazat tovabbi célja a munkavallalok, munkal-
taték és vallalkozék alkalmazkodoképességének noéve-
lése az Gij munkajogi szabalyozas alkalmazasanak vizs-
galatan, munkavallaléi ismeretek oktatasan, valamint
naprakész vallalkoz6i ismeretek elérhetévé tételén és
vallalkoz6i konzultaciék megszervezésén kereszttil.

A KKV-k finanszirozasa

Széles Emdnek, a Sky Marketing Kft. tigyvezetéjé-
nek megnyit6 szavai utan a kis- és kozepes mérett val-
lalkozasok (KKV-k) finanszirozasi lehetéségeirél, mod-
szereir6l Krisdn Ldaszlé, a KAVOSZ Zrt. vezérigazgatoja
adott tajékoztatast. A KAVOSZ Zrt. {6 tevékenységeként
ellatja a Széchenyi Kartya Program szakmai iranyita-
sat, koordinalja annak mukodését, tigyfeleket kozvetit
a programban résztvevé hitelintézetekhez, kezeli és to-
vabbitja az tgyfelek adatait, valamint elémindsitést vé-
gez.?

A kis- és kozépvallalkozoéi szektor a magyar gazda-
sag meghatarozé eleme. 690 ezer ténylegesen muikodé
vallalkozas tartozik ide, amelyekben az Osszes foglal-
koztatottak kozel 70 %-a dolgozik és a brutté termelési
érték 54 %-at allitjak elé. A KAVOSZ Zrt. altal koordi-
nalt Széchenyi Hitelkartya Program jelentés mértékben
megkonnyiti finanszirozasi problémaik megoldasat — az
eléadas ennek részleteit ismertette.

A Széchenyi Kartya Programba tartoz6 hiteltermé-
keket minden olyan KKV igényelheti, amely egyéni val-
lalkozoként vagy egyéni cégként, illetve az tizletszabaly-
zatban meghatarozott gazdasagi tarsasagként vagy szo6-
vetkezet formajaban legalabb két éve mukodik. Igénylé-
si feltétel tovabba, hogy a vallalkozasanak ne legyen le-
jart koztartozasa, hiteltartozasa, valamint megfeleljen a
Széchenyi Kartya Program tizletszabalyzataban megha-
tarozott egyéb feltételeknek. Az igényelheté hitel 6ssze-
ge minimum 1 millié Ft, majd 100 000 forintonként
emelkedé Osszegli lehet egészen S50 milli6 Ft-ig. Az
igénylének a tervezett beruhazas 0Osszkoltsége mini-
mum 20%-anak megfeleld sajat erével sztikséges ren-
delkeznie.

! http://www.liganet.hu/page/88/artID/7151 /html/a-
munkaert-tqmop-253c-13_1-2013-0001.html
2 http:/ /www.kavosz.hu/a-kavosz

VALLALKOZOK ES
MUNKALTATOK
(GOS SZOVETSEGE

A hitel futamideje minimum 12, maxi-
mum 120 hoénap, ezen beltil a maximum 18
hénapos rendelkezésre tartasi id6 alatt bar-
mikor — akar tdbb részletben is — lehivhaté.

A hitel folyésitasa a beruhazashoz kap-
csol6do beszerzésekre vonatkozo szamla alap-
jan toérténik. A vallalkozas a téke torlesztésére
a beruhazas megtérulésétdl figgden akar 2
éves tlrelmi idét is kaphat, igy a téketdrlesz-
: tést csak a ttrelmi id6 letelte utan kell meg-
kezdenie havi, vagy negyedéves gyakorisaggal.3

Uzleti network

Ezzel a cimmel Miiller Bernadett, a Business Net-
work International (BNI) cég Budapest fejlesztési igaz-
gatoja tartott eléadast, amely lényegében a nemzetkdzi
cég tevékenységének, munkamodszerének bemutatasa-
161 szolt.

A BNI céget eredetileg egy amerikai Uzletember
alapitotta 1985-ben, a magyarorszagi céget 2008-ban
hoztak létre. 2013-ban mar 600 magyar vallalkozas
tartozott a tagsaghoz, amelyek 12,1 milliard Ft tébblet-
bevételt generaltak egymasnak.4

A BNI rendszeres, szervezett talalkozokat tart,
amelyeken a tagok megismerik egymas termékeit ill.
szolgaltatasait, az adodoé uzleti lehetéségeket. Segitsé-
get nyujtanak egymasnak 1j, potencialis tigyfelek meg-
talalasaban. A BNI csoportok tagjai tulajdonképpen
egymas ,értékesitési csapataként” miikodnek.

Uzletfejlesztés

,Uzletfejlesztésrél  kisvallalkozasoknak” cimmel
Szenes Gdbor, a Pressonline Kommunikaciés Tanacs-
adoé Kft.> vezetdje tartott eléadast.

A PR kommunikaciéban az utébbi idékben egyre
nagyobb szerephez jut az internet, ami jelentésen at-
alakitja a vallalatok informaci6 forgalmat is. Mara mar
minden megjelenés média tartalomma valt.

Ahhoz, hogy megfelelé informaciokat lehessen el-
juttatni azokhoz, akiket egyaltalan meg akarunk szoli-
tani, tudni kell, hogy azok milyen kommunikaciés csa-
torndkon érheték el, mi irant érdeklédnek és hogyan
hasznaljak fel az olvasottakat/hallottakat. Ennek alap-
jan kell megfogalmazni a koézlenddinket. Sajnalatos,
hogy ma a magyar gazdasagi médiaban szinte kizarélag
pénziigyi tipusu informaciok jelennek meg, nincsenek
valési mikrovallalkozo6i tartalmak. A jé tartalom valésa-
gos fogyasztéi igényt elégit ki, a médiapiac olyan szeg-
mensében jelenik meg, amelyen versenyezni képes mas
hasonlé termékekkel, a tartalom és az Osszeallitas
szempontjabdl egyarant j6 mindségli, valds allitasokat
tartalmaz, és mindezt a célcsoport olvasasi, médiafo-
gyasztasi szokasainak megfelelé eszkozvalasztassal,
szerkezetben és nyelvezettel teszi.

3 http:/ /www.kavosz.hu/sz%C3%A9chenyi-
beruh%C3%A1z%C3%A1si-hitel-uj

4 http:/ /www.bni-hungary.com/informacio.php
> http:/ /www.pressonline.hu/
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A 2014-2020-as fejlesztési idészak
unios forrasai

Erdés Gergely, az Insomnia Reklamuigynokség
ugyvezetdje ebben az eléadasaban kitért arra az Euré6-
pai Bizottsag és Magyarorszag kozott 1étrejott partner-
ségi megallapodasra®, amelyet 2014. szeptember 11-én
irtak ala, és amelynek megallapitasa szerint ,Magyar-
orszag az egyik legnagyobb kedvezményezettje az euré-
pai szolidaritasnak”. 2007 és 2013 kozott az Eurépai
Unio tobb mint 63 ezer fejlesztési projektet tamogatott.

A 2014-2020 kdzotti palyazati idGszak operativ programjainak
forrdsmegoszlasa

m Gazdasagfejlesztési €s Innovacios
Operativ Program (GINOP)
Teriilet- és Telepilésfejlesztési
Operativ Program (TOP)
A Versenyképes Kdzép-Magyarorszag
Operativ Program (VEKOP)

® Emberi Eréforras Fejlesztési Operativ
Program (EFOP)

W Kornyezeti és Energiahatékonysagi
Operativ Program (KEHOP)
Kozlekedési Operativ Program

1,50%

13,69%

39,40%

16,15%

Integralt Kozlekedésfejlesztési

3,55% Operativ Program (IKOP)

A 2014-2020 ko6zotti idészakban cél a foglalkozta-
tasi rata 75 %-ra valé emelése, keretek biztositasa a te-
ruletileg decentralizalt fejlesztésekhez, a kozlekedési
halézat és infrastruktara fejlesztése, a magas hozza-
adott érték(i termelésre és a foglalkoztatas bdéviilésére
épulé gazdasagi novekedés, valamint az emberi élet és
a kornyezeti elemek Osszhangja, a human téke és a
tarsadalmi kérnyezet javitasa, a kozigazgatas és a koz-
szolgaltatasi szféra kiemelt fejlesztése, Magyarorszag
tovabbi fejlédése. Ezeknek a céloknak az elérésére ku-
16nb6z6 palyazati programok késziilnek, amelyekhez
egyébként a Széchenyi Kartya Program is kapcsolodik.

A KKV-k média megjelenése

Steigervald Krisztidn, az Emocionalis Marketing
Kft. tgyvezetdje eléadasaban elészér is a média-
megjelenés fontossagat emelte ki. Hangsulyozta: a cél
az, hogy egyaltalan tudjanak a vallalkozasrol, gondol-
janak ra, amikor valamilyen kérdésre valaszt keresnek,
amely ezzel a vallalkozassal is 6sszefiiggésbe hozhato,
és természetesen lehetéleg j6jjon is létre az tzlet az
adott témaban. Ehhez az kell, hogy a vallalkozas a mé-
dia megjelenésében megfelelé informaciokat szolgaltas-
son sajat magarol és tevékenységérdl, szolgaltatasairol,
termékeir6l. A média megjelenéssel kapcsolatos don-
téshez pontosan tudnia kell, mit akar elérni, milyen le-
het6ségei vannak, és melyik az a célcsoport, amelyhez
sz6lni akar. Ehhez piackutatasra is szliikség van. Fon-

6 https://www.nth.gov.hu/hu/tevekenysegek /eu-2014-
2020/ partnersegi-megallapodas

tos az a stilus is, ahogy a vallalkozas bemutatja énma-
gat a médiaban. Ugyancsak szikséges annak folyama
tos kovetése, hogy a marketing megjelenés milyen ha-
tékonysagu, elérte-e azokat, akiknek szantak és megté-
rulnek-e a koltségei.

Uj iranyvonalak a hazai KKV-k
exportosztonzésében

Wittek Andrds, a Magyar Nemzeti Keresked6haz
Zrt. tigyfélkapcsolati igazgatéja az Gjonnan létesitett ill.
létesitendd kereskedéhazak szerepérdl, jelentéségérol
adott tajékoztatast.

A Magyar Nemzeti Keresked6haz Zrt.-t (MNKH) a
Magyar Allam hozta létre, Gj, nemzeti kiilkereskedelmi
nosa a Magyar Kereskedelmi és Iparkamara.” Feladata
14j piacok, 4j lehetéségek megnyitasa a magyar vallal-
kozasok szamara. Eddig 14 orszagban (Azerbajdzsan,
Brazilia, Egyestilt Arab Emirségek, Ghana, Jordania,
Kazahsztan, Kina, Laosz, Macedoénia, Oroszorszag,
Szaud-Arabia, Szingapur, Térékorszag, Vietnam) nyil-
tak meg magyar kereskedéhazak, szamuk a tervek sze-
rint 2014 végére 25-re novekszik. Az MNKH egyrészt
piackutatast végez, masrészt felkutatja azokat a hazai
vallalkozasokat, amelyeknek termékei, szolgaltatasai az
adott piacon versenyképesek lehetnek. Tevékenységi
kore elsésorban a mezdégazdasag, az élelmiszeripar, a
kénnytipar (és benne a textilipar és a ruhazati ipar), a
kornyezetipar, a gépipar, az egészségipar exportképes
termékekeire, szolgaltatasaira terjed ki.

Az eléadé parhuzamot vont a Kereskedéhaz és a
Nemzeti Kulgazdasagi Hivatal® (HITA) tevékenysége ko-
zO6tt. Hangsulyozta, hogy mig a HITA kormanyzati,
nonprofit intézmény, amely sok tradicionalis marketing
eszkozzel dolgozik, széles tevékenységi kort olel fel, de
viszonylag kevés kozvetlen partnerkodzvetitést ért el,
addig az MNKH un. kis profittal mtkodé szervezet,
szikkebb tevékenységi korben, de a versenyszférara
koncentral és kevés marketing eszkoézzel sok kozvetlen
uzletkotés elérésére torekszik, teljesitményét pénzigyi
mutatékkal mérik.

Az MNKH az tzleti partnerkeresés mellett cégre
szabott tanacsadassal, képzésekkel foglalkozik, kialli
tasokat, Uzletember-talalkozokat szervez, ill. ezekhez
technikai tamogatasokat nyujt. Tevékenységében Uz-
letkotések létrehozasara helyezi a hangsulyt.

* % %

A VOSZ régionként tanacsadé irodakat szervezett,
amelyekben ingyenes tanacsadast biztosit a hozzajuk
fordulé vallalkozoknak. Ezek cime és a vezetd tanacs-
adék neve a http://www.vallalkozo.info/regionalis-
tanacsado-irodak internetes cimen elérheté.

! http:/ /www.tradehouse.hu/index.php?mid=417

8 A Nemzeti Kulgazdasagi Hivatal 2014. julius 25-ével meg-
szlint, jogutédja a Nemzeti Befektetési Ugyndkség (HIPA).
Lasd: http://hipa.hu/hu/Content.aspx?ContentID=acecbc06-
9776-4d34-874b-01e7639b61a8
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