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Fenntarthatésag és tarsadalmi felelésség a divatban

Lazar Karoly

A ,Fashion Revolution” és a
y,Hallgatok a Kozdsség Szolgalata-
ban” civil szervezetek ko6zds szer-
vezésében rendezték meg 2017.
aprilis 27-én a Corvinus Egyetem
helyiségében a Fenntarthatésdag és
tarsadalmi felelésség a divatban c.
konferenciat.

A Fashion Revolution szervezet

A Fashion Revolution nonprofit nemzetkozi szerve-
zetet annak hatasara hoztak létre, hogy 2013-ban
Bangladesben egy ruhagyar éptilete teljesen leomlott és
tdbb mint ezer embert temetett maga ala, ramutatva
azokra az embertelen kortilményekre, ahogyan egyes
helyeken a ruhaiparban dolgozé munkasokat dolgoztat-
jak. A szervezet célja a divatipar atlathatobba, etiku-
sabba és méltanyosabba tétele. 2013 6ta a vilag 80 or-
szagadban van jelen ez a szervezet és idén marciusban
megkezdte tevékenységét a magyarorszagi képviselete
is.

Ez évben aprilis 24-30. kozo6tt tartottak vilagszerte
a Fashion Revolution hetet. A szervezet Who made my
clothes? (Ki készitette a ruhamat?) kampanyahoz 2016-
ban 70 ezer ember csatlakozott, akik feltették ezt a kér-
dést. A fogyasztok altal feltett kérdésre t6bb mint ezer
marka valaszolt, koztiik 300 vezeté marka mutatta be,
kik és milyen koértilmények kozott készitik szamukra a
ruhakat.

El6adasok

Dr. Méanyiné Walek Gabriella, a Nemzeti Divatiga
elnéke, a Fashion Revolution szervezet orszag-
koordinatora bevezetéjében ismertette a nemzetkozi
szervezet létrejottének hatterét és
céljait. Hangsulyozta annak fontos-
sagat, hogy a vasarloknak tudatosan
kell kivalasztaniuk azt a terméket,
amit meg kivannak venni, a kivitel, a
meéret, a szin és az ar mellett arra is
figyelnitik kell, hogy lehetdleg olyan
terméket vasaroljanak, amelyrél
tudni lehet, hogy emberséges korul-
mények kozott, a munkavédelmi és a
kornyezetvédelmi szabalyok betarta-
saval gyartottak. Erre azok a markak
adhatnak garanciat, amelyek ezt a termék csomagola-
san megfeleld jelzéssel tanusitjak is.

Fenntarthatésag a divatban

Szentesi Réka, a Mod’Art International Hungary di-
vatiskola divatmenedzsment szakanak vezetdje eléada-
saban el6szor a fenntarthatosag fogalmat ismertette,
mint a tarsadalmi fejlédés, a gazdasagi fejlédés és a
kornyezetvédelem ereddéijét, majd a divatipar gazdasagi
helyzetét, annak Osszetevdit mutatta be, hangsulyozva,
hogy a divatipart a fogyasztas mozgatija, de ez viszont is
igaz: a divatiparnak nagy hatasa van a fogyasztasra. Aki
a divatiranyok stirt1 valtozasaival (akar 4-6 hetenként is
megjelennek Gjabb és Gjabb divattrendek!) lépést akar

. tartani, rengeteg késdébb folosle-
I’M a// gesnek nyilvanulé terméket vasa-
' rol, ami tulfogyasztashoz vezet.
,M [ Ez egyrészt pocsékolas, masrészt
W[W kornyezetkarosité hatasa is van
— (pl. a biologiailag nem lebomld
anyagok kovetkeztében). A
Fashion Revolution kampany
célkittizéséhez csatlakozva felhivta a figyelmet a vasar-
las soran sziikséges tudatossagra, arra, hogy csak a va-
lI6ban sziikséges arukat vasarolijuk meg, de figyelni kell
arra is, hogy a kivalasztott termék megbizhatoé szarma-
zasu legyen, olyan helyrél szarmazzon, ahol a gyartas
emberséges kortilményeire is gondot forditanak.

ASK BRANDS
#WHOMADEMYCLOTHES

Bizalom a textilidban — Hitelesség a fenntarthaté
textilellatasi lancban

Dr. Kokasné dr. Palicska Livia, az INNOVATEXT
Zrt. vezérigazgatdja eléadasaban ramutatott, hogy a ru-
hazati termékek alapanyagainak eléallitasa soran rend-
kivil sok energiat, vizet, vegyszert hasznalnak fel, nagy
mennyiségl hulladékhé és szennyviz, valamint igen je-
lentés mennyiségli szén-dioxid keletkezik, ez utébbi a
légkort terheli és hozzajarul a globalis klimavaltozashoz.
Ez alatamasztja azt a torekvést, hogy a vasarlok6zénség
lehetéleg csak a valoban sziikséges holmikat vegye meg.
A tudatos vasarlashoz emellett az is hozzatartozik, hogy
az oriasi kinalatbél lehetéleg olyan ruhazati termékeket
és lakastextilidkat valasszanak, amelyekroél tudni lehet,
hogy nem tartalmaznak az egészségre karos anyagot és
olyan kortulmények kozott készultek, amelyek embersé-
gesek és kornyezetkimélék. Erre biztositékot nyujtanak
a Nemzetkdzi OEKO-TEX Szervezet altal tanusitott ter-
mékek. Ez a szervezet az OEKO-TEX Standard 100
szabvany szerint vizsgalja a tanusitasra benyujtott ter-
meékeken, hogy az ismert egészségkaro-
sité anyagok mennyisége nem lépi-e tul
a termékben az egészségugyi hatarérté-
ket, a Made in Green tanusitas koévetel-
ményei szerint pedig azt vizsgalja, hogy
amellett, hogy a termék megfelel ezek-
nek az egészségligyi kritériumoknak,
olyan kortilmények kozott késztlt-e, ami
mind a munkakoérilmények, mind a
kornyezetvédelem szempontjabol kifo-
gastalannak mindsithetdé. Ha csak lehet,
olyan ruhazati vagy lakastextil terméket kell vasarolni,
amelyen ezek a tanusitasok megtalalhaték, mert ezek
mind mindségik, mind gyartasi kértilményeik tekinte-
tében hitelesnek tekinthetdk.

A denimgyartas kornyezeti hatasai, a farmer
ujrahasznositasanak lehetdségei

Plank Janos, az OldBlue Kft. tigyvezetdje el6adasa-
ban cége tevékenységét mutatta be. Farmerruhazatok
teljes mértékt Gjrahasznositasaval foglalkoznak: az el-
hasznalt, eldobott farmerruhak alkatrészeib6l egyedi
modon, kézi munkaval ajandéktargyakat, butorokat,
haztartasi termékeket, kreativ hobbianyagokat, lakbe-
rendezési targyakat, szényegeket, labtorléket, taskakat,
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s6t még ruhakat is — egyszoval hasznos termékeket keé-
szitenek. Mindezt annak tudataban, hogy egy farmer-
nadrag gyartasahoz oériasi mennyiségli vizet, vegyszert
és energiat hasznalnak fel, tehat az ujrahasznositasa
mas termékek gyartasat teszi foloslegessé, ami tjabb
viz, vegyszer és energia elpazarlasatol mentesit. Evente
1 milliard farmernadragot gyartanak a vilagon, az a cél-
juk, hogy ebbdl minél tébbet Gjrahasznositva hozhassa-
nak forgalomba. Gyakorlatilag egy kiselejtezett farmer-
nadrag minden négyzetcentiméterét felhasznaljak, még
a cipzar hajéjat is, ha masra nem, valamilyen diszit6-
elem céljara.

Fashion&CSR — Hid a magyar tervezék és gyartok kozott

Kallai Orsolya, a Magyar Nemzeti Vagyonkezel6 Zrt.
munkatarsa a divat és a tarsadalmi felelésségvallalas
kapcsolatat mutatta be a hazai gyakorlatban.

A tarsadalmi felelésségvallalas (angolul: corporate
social responsibility, CSR) tzleti fogalom, ami szerint a
vallalatok figyelembe veszik a tarsadalom érdekeit, mégpe-
dig azaltal, hogy tekintettel vannak tevékenységuk tzletfe-
leire, beszallitéikra, alkalmazottaikra, részvényeseikre, de
ugyanigy a kérnyezetre kifejtett hatasara is.
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A Magyar Nemzeti Vagyonkezelé Zrt. (MNV) ebben a
felfogasban els6ésorban arra térekszik, hogy kapcsolatot te-
remtsen az allami tulajdonti, megvaltozott munkaképessé-
gl embereket foglalkoztato cégek, a hazai divatipar szerep-
16i, a fogyasztokozonség és a média kozott. Ismeretes
ugyanis, hogy a megvaltozott munkaképességli embereket
foglalkoztatdé vallalkozasok jelendés részben foglalkoznak
épp Ujrahasznositott anyagokkal is, amelyekbdl értékte-
remté munkaval hasznos termékeket allitanak el6.

Az MNV a Design Terminallal &sszefogva kozds
platformot teremtett a hozza tartozé tarsasagok és a ha-
zai divattervezok részére, hogy megismerjék egymast, és
kozelebb hozza a tehetséget a lehetéséghez.

Ebben a munkaban az MNV legfontosabb partnerei
a Kézmu Koézhasznt Nonprofit Kft.,, a Szegedi SZEFO
Zrt., a Fékefe Nonprofit Kft. és az ERFO Koézhasznu
Nonprofit Kft. Ezek egyutt mintegy tizezer embert fog-
lalkoztatnak. A tamogatok kozott megtalalhaté tébbek
kozott a Merzedes Benz, amely a 2017. évi Budapesti
Tavaszi Fesztival alkalmabol rendezett divathete kereté-
ben az Ujrahasznositassal foglalkoz6 tervezék munkait
is bemutatta.



