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A Magyar Divat & Design Ugyndkség
elsé masfél éve

Kutasi Csaba

Olvaséink korében ismert a Magyar Divat & De-
sign Ugynokség (MDDU), mert a 2019. mijus 9-én az
Obudai Egyetem Rejté Sandor Konnyiipari és Kor-
nyezetmérnoki Karan rendezett Konnyiipari Szak-
mai Naprél a Magyar Textiltechnika 2019/3. szama-
ban beszamoltunk. Ennek a szakembertalalkozénak
az els6 programjan az MDDU bemutatkozasa szere-
pelt.

Jelen Osszefoglalonk
Bata-Jakab Zséfidnak, az
MDDU  vezérigazgat6janak

tobb médiumban megjelent
beszamoléja alapjan készult,
amelybdl szélesebb betekin-
tést kaphatunk az igynokség
tevékenységérol.

Az tgynokség 2018. au-
gusztus elsején alakult, alap-
vet6 feladata a koordinalas,
annak érdekében, hogy minél
jobban felhivjak a figyelmet a
hazai tervezékre és az itthoni
divatiparra. Ehhez mind a nemzetkozi, mind a hazai piaci
korulményekre fel kell késziteni az altaluk mentoralta-
kat, lehetéséget kellett adni szamukra, hogy a budapesti
és a milandi divathéten is bemutatkozzanak.

Az MDDU kézremuikédésével 2019-ben nyolc nem-
zetkozi szakmali és tizennyolc hazai rendezvényre kerult
sor, ezeken 153 magyar marka szerepelhetett. A sajat
szervezésU oktatasi programokon 80 hazai és nemzetkozi
szakember vett részt, a mentorprogramokon pedig tavaly
tobb mint 30 marka képviseltette magat. Az elmult évben
Osszesen 26 hazai és nemzetkdzi rendezvényt szervezett
és koordinalt az MDDU, a hazai eseményeken mintegy
12 ezer ember vett részt.

Bata-Jakab Zséfia
Foté: Horvdath Adam

Célkitlizés, markaépitési torekvések

Az MDDU f6 célkitizése, hogy hazank és ezen beliil
févarosunk a régi6 divat és dizajn kézpontjava fejlédjék.
Persze a kontinensen nehéz a versenyben élen jarni olyan
varosok ko6zott, mint London vagy Parizs. A kézvetlen ré-
gi6ban a vezet6 szerep elérése nem irrealis torekvés, mi-
utan a kornyezé orszagok kozil csak nalunk ennyire 6sz-
szefogott a szakmai tamogatas. Ugyanakkor a kérnyeze-
tinkben Lengyelorszag a mérete, hatalmas piaca kovet-
keztében kiemelkedd divat szempontbdl, ahol kozel htisz
éve a fast fashion markak egyre jobban teret hoditanak.
Berlin kdérnyezettinktél tavolabbi elhelyezkedése ellenére
komoly vetélytars, ezért fontos hozzajuk felzarkozni, id6-
vel a tulszarnyalasukat is megcélozni.

A fast fashion és a luxusmdrkdk kézotti markaépités
latszik a helyes iranynak. Olyan markak kifejlesztése cél-
szer1l, amelyekbdl az optimalis mennyiségi gyartas reali-
san megvalosithato (persze nem tdémeggyartassal). A lu-
xusmarkakra koézismerten a limitalt a darabszamu
egyedi gyartas jellemzd, ezért fontos a kett6 kozotti helyet
elfoglalni. Az egész iparagra megvalosul6 hatasgyakorlas
csak a korlatozott mennyiségi gyartassal érhet6 el. A ha-
zai markak kedvezd jellemzéje az egyedi dizajnok
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megléte, egyuttal egy olyan kialakitas, amely szélesebb
rétegek szamara is elérhetd.

A magyar markak nemzetk6zi piacra léptetése ko-
moly tékét, jol kiépitett kapcsolatrendszert igényel ta-
pasztalt szakemberekkel. A hatarainkon tal bevalt ma-
gyar markakkal azt lehet kdzvetiteni a vasarloknak, hogy
valasztasnal kulféldi marka prioritasa mar nem megha-
tarozo, hiszen kiemelkedé hazai termékek is vannak a ki-
nalatban. Igy a kommunikéacié kétoldall, egyrészt a ha-
zai stabilizacié megvalosulasara, masrészt a nemzetkozi-
leg elismert markak életre hivasara iranyul. Erre ma-
gyarorszagi viszonylatban a Budapest Central European
Fashion Week nagyon kedvezd lehetéség. A magyar di-
vattal és dizajnnal kialakitott termékek arban is sokak
szamara elérhetdk, tekintve, hogy a valasztékban olyan
hazai markak is jelen vannak, amelyek szinvonalban a
dragabb fast fashion cikkek korében foglalnak helyet.
Folytatand6 fontos térekvés a magyar termék tamoga-
tasa egy idegen fast fashion branddel szemben.

Kapcsolatok, rendezvények

Az MDDU partnerintézménye a hatvan éves multra
visszatekintd, az olasz divatipar fejlesztéslét 6sszefogo,
segitékész Camera Nazionale della Moda Italiana, amely
pl. a milanéi divathét szervezéje. Az 6 hattérbazisuk és
partnereikkel valo egytuttmukodés lehetésége rendkiviil
nagy elény. Igy hazai mentoraltjaikat kénnyen kapcso-
latba hozhatjak kivalé6 nemzetkozi szakemberekkel is.

Nagyon lényeges feladat a magyar markak valaszté-
kanak széleskéri bemutatasa. Ennek eredménye mar
latszik a hazai termékek és a magyar tervezék novekvd
elismertségében. Ezek tovabbi elterjedését segiti az
MDDU a gyartas- és oktatasfejlesztéssel, ill. a nemzetkdzi
és a hazai szinti megjelenési lehetéségek biztositasaval.
Az altaluk szervezet novemberi Budapest Central Euro-
pean Fashion Week ennek jo6 példaja volt. A haromnapos
divatesemény els6 napjan a Teslaban a nemzetkozi és az
Ujabb markak mutatkoztak be. A tovabbi két napon a
Balnaban a 450 f6s kézonség a stabilabb, tobb éve mui-
kodoé markakat ismerhetett meg. A rendezvényen a nem-
zetkdzi és a hazai média képviseldi is jelent voltak, az
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orosz, kinai és az olasz Vouge-
ben is beszamoltak tevékeny-
ségukrol.

Az évente kétszer (6sszel
és tavasszal) megrendezett di-
vathéten meghivottként jelen
voltak a divatszakma nemzet-
kozi szakemberei és a nagyobb
beszerzok, igy a tervezék kap-
csolatépitésében is szamos le-
hetéség adodott, a képzéssel is
tamogatott targyalasi gyakorlat
megismerésével egyutt. A kol-
lekciok megtervezéséhez az
olasz partnerintézmény fontos
tanacsokat adott.

A Camera Modaval fenn-
allé6 kapcsolat eredményeként
részt vettek a milanéi divathé-
ten is, ahol egy hétig kiallitasi terik is biztositott volt.
Milanéban be tudtak mutatni a partnerintézettel kozosen
életre hivott markakat, és egy kollektiv divatbemutatot is
tartottak.

PRI .

Oktatasi tevékenység

Oktatasfejlesztésiik soran a divat és a dizajn divizi-
6ban elismert a magyar és nemzetk6zi mentoring prog-
ramjuk. Az elmult 6sszel elinditott ,magyar mentoring a
divat tertiletén” kiirt, palyazaton 30 marka vett részt,
ezek kozil a kivalogatott tizzel megindult a k6zos munka.
Korabbi visszajelzések figyelembevételével egy tobb

Budapest Central Eurbpean Fashion Week
csoportkép
Foté: Horvdth Adam

modulos oktatasi rendszert is
Osszeallitottak. Ezekben mar-
kaépités, kommunikacio,
pénzligyi tervezés és a befekte-
tékkel vald egyeztetés is helyet
kapott. A nemzetk6ézi men-
toring programban a divat divi-
zi6 a Camera Modaval kozos, a
dizajnban az Institute of De-
sign a partner. A magyar men-
toring 2019 szeptemberétdl
2020 marciusaig tart, ezutan
ismét lesz mod palyazni. A Ca-
mera Moda mentoring harom
szezonon keresztil tart.
* % %

Bizunk benne, hogy az
MDDU tovabbi sikereirél tu-
dunk beszamolni az idei év le-
zarulta utan, ehhez tovabbi eredményes munkat kiva-
nunk a Textilipari Miszaki és Tudomanyos Egyestlet ve-
zetése és tagsaga nevében!

Forrasok

Balogh Tamas Mark: Néhany éven beltll vilaghirti lehet a magyar
divatipar, 2020. januar 1. (Origo hirportal)

Sikeres évet zart 2019-ben a Magyar Divat & Design Ugynékség,
2020. januar 7.(MTI)

Kutasi Csaba: Kénnytipari Szakmai Nap, Magyar Textiltechnika
2019/3.
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